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Formuldrio de Avaliagdo para Envelope Ndo Identificado

Avaliador

Candido da Nobrega Ferreira Filho

Agéncia Pontuacdo Final
19 pontos
01 (dezenove pontos)

Nivel Classificagao

N3o abordado ou Erroneamente abordado

Pontuagao do item

0% da nota maxima

Insuficientemente abordado

30% da nota maxima

Parcialmente abordado

50% da nota maxima

Satisfatoriamente abordado

70% da nota maxima

nibE[wiN]F=

Totalmente abordado

100% da nota maxima

Raciocinio Basico: méaximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

Subcrit
ério

Elementos Avaliativos

Pontuacgdo Nivel

Maxima

Pontuacgdo do
item

Nota

a)

Clareza e embasamento no
conhecimento das caracteristicas
globais da comunicagdo do Conselho
Regional De Corretores De Imoveis
Da Paraiba, incluindo suas interfaces
sociais e dados demograficos
populacionais do publico que sera
atendido e conhecimento dos
servigos prestados a populacdo em
todas as areas contempladas pelo
edital.

3,0 (trés)

pontos

30% da notal
maxima

1,5

b)

Adequada compreensdo da linha de
atuacdo especifica de comunicagdo
publica presente no briefing e sua
relagdo com a comunicacdo em geral
do Conselho Regional De Corretores
De Imdveis Da Paraiba, ai inclusas
questoes relativas ao  diagndstico
dos elementos presentes no

briefing.

3,0 (trés)
pontos 3

50% da nota
maxima

1,5
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Acuidade de compreensao
demonstrada em relagdo as
c) necessidades de comunicacdo dessa|4,0  (quatro)

especifica linha de atuacao e do jpontos b 30% da not::ni12
cliente, aiinclusas maxima *
questdes relativas a proposi¢do de

diretrizes gerais derivadas do

diagnostico.

TOTAL 4,2

RELATORIO DE AVALIACAO: Verifica-se no primeiro sub-critério, caréncia marcante de detalhamento acerca
das missdo institucionais do Creci-PB, especialmente no que concerne as suas prerrogativas de registro e
fiscalizagdo, com repeticdes e utilizagdo de termos inaadequados para descrever a natureza do Orgdo —
autarquia publica federal - referindo-o uma "entidade ", situagdo agravada por erros gramaticais que vao
desde questdes de acentuagdo até concordancia, o que compromete significativamente a fluidez e
compreesndo do texto.

No segundo, nota-se que a estratégia para a midia impressa apresenta uma abrangéncia insuficiente, o que
suscita vdrias perguntas sem resposta. Hd uma nebulosidade consideravel em torno da iniciativa "Momento
Creci-PB" na TV, com lacunas significativas sobre a natureza da transmissdo (aberta ou fechada?) e acerca de
quem assumiria as “rédeas da producdo”. Ademais, ndo foram especificados os critérios que seriam utilizados
para a veiculagdo nesse canal, informagdo fundamental a avaliagdo de viabilidade e o potencial impacto da
proposta.

Por fim, o terceiro revela uma abordagem limitada em relagdo a selegdo dos meios de comunicagio, sem um
alinhamento claro e direto com as necessidades da categoria profissional representada pelo Creci-PB,
atualmente uma das mais valorizadas no mercado. E imprescindivel que o plano de comunicacdo desenhado
contemple uma analise cuidadosa das demandas e expectativas do referido grupo profsissional, criando
estratégias que ressoem verdadeiramente com seus interesses e necessidades.

Ou seja, a proposta necessita de uma revisdao profunda, que va além da corre¢do de erros linguisticos, para
realmente atingir um patamar de exceléncia. A redefini¢cdo de termos, o aprofundamento das estratégias de
comunicagao propostas e a integracdo mais estreita com as necessidades da categoria sdo passos essenciais
para conferir ao texto maior robustez e relevancia, assegurando que ele sirva como um verdadeiro norte para
as agoes futuras do Conselho.

Estratégia de Comunicagdo Publicitdria: maximo de 22 (vinte e dois) pontos, da seguinte forma:
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/
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A adequagao do partido tematico e
do conceito propostos a natureza e
a qualificagdo das campanhas
institucionais do Conselho Regional
De Corretores De Iméveis Da Paraiba
e seu(s) desafio(s) ou problemal(s),
em geral e ou especifico, de
comunicacgdo, a consisténcia logica e
a pertinéncia da argumentagao
apresentadaem defesa do partido
tematico e do conceito
proposto pela candidata e sua
riqueza de desdobramentos
positivos.

6,0
pontos

(seis)

maxima

50% da notalB 0
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Desenvolvimento,
adequacdo/pertinéncia e
exequibilidade da estratégia de
b) |comunicacdo publicitaria proposta
para a solugdo do(s) desafio(s) ou| 8,0 (oito)
do(s) problema(s), geral e/ou| pontos

50% da notaJ "

; PO 3 0
.e'spef:lﬁco, de c?muflcacao, rddma ,
incluindo as determinagdes do
especifico, de comunicagao,
incluindo as determinagdes do
Planejamento capazes de guiar as
diretrizes criativas e de midia
da proposta;

A consisténcia légica da
argumentacdo apresentada em
c) |defesa da estratégia de| 8,0 (oito)
s = Sk
co unlcaf;ao puhllcnér}a proﬁpostae pontos 30% da nota
sua capacidade de articulagdo com 2 a 2,4
maxima
os desafios de
comunicacao, temporalidade,

publicos e verba estimada para o
exercicio simulado;
TOTAL

9,4

RELATORIO DE AVALIAGAO: No primeiro subcritério, ha uma narrativa um tanto quanto confusa, onde se
observa uma concatenacao ndo harmoniosa das ideias apresentadas, o que torna a compreensao do texto
fragmentada e incerta. Mas ndo s6. Também aqui ha erros gramaticais que, inevitavelmente, contribuem
para a falta de clareza na exposicdao dos pontos. Constata-se também uma omiss3o significativa das
missdes institucionais do Orgdo, o que deixa um vacuo sobre a orientagdo central da organizagao.

Vale destacar ainda a auséncia de mengao as midias digitais, pilar fundamental na construgio de qualquer
estratégia de comunicagdo contemporanea. O texto também falha ao ndo elucidar como a transparéncia
- citada de forma um tanto quanto vaga - seria efetivamente transmitida e materializada, sendo
desperdigada assim, valiosa oportunidade de detalhar uma ac¢do crucial para a credibilidade e a eficacia
da instituigdo.

Quanto ao segundo, observa-se a falta de informacgdes detalhadas sobre como se dard a implementacgdo
do “Momento Creci-PB” em uma plataforma televisiva, o que suscita duvidas relevantes: Qual a natureza
da transmissdo - se seria em um canal aberto ou fechado ? quem seria o responsavel pela produgio ?.
Nesse contexto, detalhes sobre os critérios para veiculacdo e a periodicidade da campanha proposta
geram uma sensacao de incompletude e ressaltam a necessidade de um delineamento mais cuidadoso e
profundo para garantir uma execugdo bem-sucedida.

Por fim, o dltimo subcritério mostra a falta de defini¢do clara sobre a periodicidade das campanhas
propostas, bem como de articulagdo suficiente para abordar os desafios da comunicagdo tanto em esferas
abertas quanto internas, ponto vital para garantir uma comunicagao fluida e eficaz,
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Em suma para que a proposta atinja um patamar de exceléncia, afigura-se fundamental que haja uma
revisdo minuciosa e critica, voltada a suprimir lacunas presentes e proporcionar uma descrigdo mais rica
e detalhada dos subcritérios abordados. Ao se adotar uma postura mais analitica e contemplativa,
teremos a oportunidade de criar um texto mais coeso e estratégico, que responda adequadamente as
demandas e desafios que o Creci-PB se propde a enfrentar.

Ideia Criativa: maximo de 22 (vinte e dois) pontos, da seguinte forma:

Subcrité |[Elementos Avaliativos :;Jf\t'uagéo . P entuscdo;do Nota
’ axima item
rio
a) Estratégia de comunicagdo que atenda
a todos os 6,0 (seis) 30% da nota
pontos da campanha proposto emigontos 2 maxima 1.3
briefing.
Capacidade de sintese da estratégia de
b) comunicacdo e manejo/adequacdo da
linguagem, demonstrados em sual5,0 (cinco) 30,%. da nota |3 5
unidade de criativa e pontos maxima
qualidade técnica dos exemplos.
Cobertura de publico envolvido pela
c) linha de
atuacdo contemplada pela estratégiaf»0  (quatro}, 0% da nota |, ,
sugerida e capacidade dejpontos maxima
decodificacdo.
Originalidade na combinacdo de seus
elementos constitutivos revelado nos
d) roteiros e textos de pecas|7,0 (sete)
publicitarias que se jpontos 30% da nota | 1
apresentarem, 2 maxima |
construgao dos layouts e
exequibilidade das solugbes diante das
verbas propostas.
TOTAL .6
RELATORIO DE AVALIAGAO:

O texto revela uma lacuna significativa na apresentacdo da proposta, marcada pela auséncia de um
segmento dedicado a “ldeia Criativa”, que deveria ser o espago onde os detalhes mais inovadores e
distintivos do projeto seriam explorados de forma aprofundada. Esta omissdo transfere para a comissao
julgadora uma tarefa que ndo Ihe cabe, de buscar, em meio a outros topicos, os elementos que possam
compor uma visao clara da proposta criativa da licitante.

Este cendrio, sem duavida, impede que se alcance uma compreensdo imediata e robusta da iniciativa, levando
a uma avaliagdo fragmentada e possivelmente superficial, dada a distribuigdo dispersa das informacdes
pertinentes. A falta de uma se¢@o consagrada a explanacao da ideia criativa torna o texto mcompleto e pode
sinalizar uma abordagem menos estratégica e inovadora do que seria desejavel em um processo de a
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Para equacionar essas questoes, € indispensavel que a licitante reviste seu documento com uma estrutura
mais légica e estratégica, delimitando claramente um espago onde a “Ideia Criativa” possa ser exposta com
o devido aprofundamento. Ao fazer isso, ndo apenas facilitard o trabalho da comissdo julgadora, mas
também aumentara suas chances de destacar e valorizar os pontos fortes e inovadores da sua proposta.

Em ultima andlise, a elaboracdo cuidadosa de um tdpico dedicado a apresentagdo da “Ideia Criativa” se
traduz em ndo mais que mera formalidade; é uma etapa vital que pode potencialmente definir o sucesso da
proposta no ambiente competitivo da licitagdo, proporcionando uma apresentagdo mais coesa, focada e
atraente da visdo da licitante.

Estratégia de Midia e Ndo Midia: mdximo de 12 (doze) pontos, da seguinte forma:

Subcrit
ério

Elementos Avaliativos

Pontuacao
Maxima

Nivel

Pontuacdo Nota

do item

Conhecimento de habitos de
comunicacao do publico envolvido
com a linha de atuagdo
(psicograficos e sociodemograficos)
e capacidade analitica revelada no
estudo desses habitos e nas
conclusdes oferecidas a formulagdo
da midia, bem como busca de
fontes para embasar estes

dados;

4,0(quatro)
pontos

50% da nota
maxima

b)

Estudo (proporcionalidade na
distribuicdo dos recursos) da verba,
em particular o uso equilibrado
entre cada um dos meios na
campanha, observando suas
diferentes necessidades e suas
justificativas taticas e relagdo

com a verba global;

4,0 (quatro)
pontos

50% da
maxima

nota

2,0

Consciéncia e economicidade do

plano geral de utilizagdo da verba 4,0

publicitaria da linha de atuagdo
simulado na proposta, incluidas
métricas e rentabilidades
mensuraveis e o uso adequado

de flights e andlise de frequéncia.

(quatro)
pontos

50% da
maxima

nota|
2,0

TOTAL

6,0

RELATORIO DE AVALIACAO:

X@

b
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Na avaliagdo do primeiro subcritério, identifica-se uma notdvel auséncia de referéncias a fontes
de dados criveis que embasem certas escolhas estratégicas, a exemplo pela TV Cabo Branco, afiliada da
Rede Globo na Paraiba. E nitida a caréncia significativa de detalhes importantes que poderiam enriquecer
a proposta, tais como a especificagdo dos horarios de veiculagdao das insergdes e a defini¢do clara dos
critérios adotados para alcangar ndo somente os corretores de imdveis, mas também outros stakeholders
relevantes no setor, como a cadeia produtiva da construgdo civil e diferentes demografias do publico-
alvo.

Na andlise dos subcritérios subsequentes, vé-se uma apresentagdo confusa, potencializada pela
inser¢do inadequada de tabelas - ndo como anexo - mas concluindo a secgdo. Tal abordagem cria uma
desproporcdo no compartilhamento de informagdes, destacando-se a destinacdo de uma parcela
significativa — 50% do total de investimento — para uma unica emissora televisiva, limitando, assim, o
alcance pretendido para a campanha.

Adicionalmente, a confiabilidade dos dados apresentados é prejudicada pela insuficiéncia de
fontes oficiais e atualizadas, contando, inclusive, com informagdes de outros estados, o que pode nao
refletir a realidade local.

Em relagdo aos produtos de ndo midia, falta clareza sobre a qual critério estdo atrelados, embora
seja perceptivel uma forte semelhanca com uma campanha anteriormente realizada pelo Creci-PB ha 7
(sete), ressaltando-se uma inadequac3o visual, que inclui a dificuldade de visualizagdo dos atores e a ndo
prevaléncia das cores institucionais na logomarca, aspectos que poderiam conferir uma identidade mais
forte e coerente ao projeto.

Quanto aos produtos de midia — VT e Spot — o material entregue em um unico DVD, sem
envelope e devidamente identificado apenas como “Monstro — banner para internet”, impossibilita
qualquer tipo de avaliagdo consistente, dada a falta de organizagdo e clareza na apresentacdo dos
elementos.

Por ultimo: para elevar o nivel da proposta, faz-se indispensavel a realizagdo de profundas
revisdes profundas, visando o aprimoramento da organizacdo, clareza e detalhamento estratégico,
garantindo uma representacao fiel e bem fundamentada do projeto, que consiga expressar de maneira
eficaz todas as nuances e potencialidades que a campanha pode oferecer.

b
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Avaliador

Elaine da Silveira Grisi

Agéncia Pontuagao Final
19,8 pontos
01 (dezenove pontos e oito décimos)
Nivel Classificacao Pontuacao do item

Ndo abordado ou Erroneamente abordado

0% da nota maxima

Insuficientemente abordado

30% da nota maxima

Parcialmente abordado

50% da nota maxima

Satisfatoriamente abordado

70% da nota maxima

N [WIN[=

Totalmente abordado

100% da nota maxima

Raciocinio Basico: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

Subcrit
ério

Elementos Avaliativos

Pontuagdo Nivel

Maxima

Pontuacdo do
item

Nota

a)

Clareza e embasamento no
conhecimento das caracteristicas
globais da comunicagdo do Conselho
Regional De Corretores De Imoveis
Da Paraiba, incluindo suas interfaces
sociais e dados demograficos
populacionais do publico que sera
atendido e conhecimento dos
servicos prestados a populagdo em
todas as areas contempladas pelo
edital.

3,0
pontos

(trés)

30% da nota
maxima

0,9

b)

Adequada compreensdo da linha de
atuacdo especifica de comunicagdo
publica presente no briefing e sua
relagdo com a comunicagdo em geral
do Conselho Regional De Corretores
De Imoveis Da Paraiba, ai inclusas
questdes relativas ao  diagndstico
dos elementos presentes no

briefing.

3,0 (trés)
pontos 3

50% da nota
maxima

1,5

c)

Acuidade de
demonstrada em

compreensio
relagdo as

necessidades de comunicacdo dessa 4,0

especifica linha de atuagdo e do
cliente, aiinclusas

questOes relativas a proposicdo de

(quatro)

W

pontos

50% da nota
maxima

2,0

A
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TOTAL

4,4

RELATORIO DE AVALIAGAO: No primeiro subcritério, identifica-se uma auséncia marcante de
detalhamento acerca das questdes globais que norteiam a comunicacgdo do Creci-PB. Seria essencial que
o departamento de midia alocasse uma segdo especifica para aprofundar e demonstrar um entendimento
cabal sobre os publicos-alvo que estdo na mira das estratégias de comunica¢do da instituicdo. Essa
iniciativa ndo apenas aportaria uma visdo mais circunstanciada da perspectiva da organizacdo, mas
também sublinharia uma conscientizag3o critica sobre os diversos stakeholders que permeiam o universo
do Creci-PB, promovendo uma abordagem mais alinhada e eficiente.

No tocante ao segundo subcritério, observa-se que n3do foram atendidas de maneira satisfatdria todas as
demandas estipuladas no briefing, resultando, assim, em uma reducdo na nota atribuida. Essa
inadequagdo salienta a necessidade de uma leitura mais atenta e uma resposta mais coerente as
solicitagdes especificas delineadas no briefing, buscando alcangar um entendimento completo e uma
execucgdo que satisfaca integralmente os critérios estabelecidos, evitando o desgaste de apresentar uma
proposta que ndo contempla todos os pontos necessarios.

No que se refere ao terceiro subcritério, destaca-se uma deficiéncia na argumentacdo e na explicacdo da
relevancia e da razdo da escolha dos meios de comunicagdo propostos para representar e promover as
atividades do dérgdao. Uma abordagem mais robusta deveria ser adotada, onde as razdes subjacentes as
escolhas dos canais de comunicacdo sejam apresentadas de maneira clara e convincente, demonstrando
uma compreensao profunda das potencialidades de cada meio na consecucdo dos objetivos estratégicos
do drgdo.

Em suma, a proposta se beneficiaria enormemente de uma revisdo critica e detalhada, que busque
impregnar cada subcritério com informacgoes bem fundamentadas e argumentos sélidos. Isso passa pela
elucidagdo clara das estratégias de comunicacdo visando os publicos-alvo especificos do Creci-PB,
atendendo meticulosamente aos requisitos do briefing e oferecendo uma justificativa convincente para
as escolhas dos meios de comunicagdo propostos. Uma reformulagdo atenta poderia, sem ddvida, elevar
o nivel da proposta apresentada, alinhando-a mais adequadamente com as expectativas e padroes de
exceléncia desejados.

Estratégia de Comunicacdo Publicitdria: maximo de 22 (vinte e dois) pontos, da seguinte forma:

Subcrit
ério

Elementos Avaliativos

Pontuacdo
Maxima

Nivel

Pontuacdo
do item

Nota

g

oa

Sede

Delegacias
Reglonals

Jodo Pessoa

Av. Almirante Barroso, 918,
Centro, CEP 58013-120
(83) 2107-0406

Campina Grande (83) 3321-6969
Patos (83) 3421-2924
Cajazeiras (B3) 3531-2329

S coreci-caeg




CONSELHO REGIONAL DE CORRETORES
e Sl Baftido REIRNES| 21° REGIAC PARAIBA

do conceito propostos a natureza e
a qualificagdo das campanhas
institucionais do Conselho Regional
De Corretores De Imoveis Da Paraiba
e seu(s) desafio(s) ou problema(s),

em geral e ou especifico, de 3 50% da nt:ta3 0
comunicagado, a consisténcia logica e maxima ’
a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa do partido
temdtico e do conceito
proposto pela candidata e sua
riqueza de desdobramentos
positivos.

6,0 (seis)
pontos
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Desenvolvimento,
adequagdo/pertinéncia e
exequibilidade da estratégia de
b) |comunicacao publicitdria proposta
para a solu¢do do(s) desafio(s) ou| 8,0 (oito)
do(s) ‘ problema(s), geral. e/f;u pontos 50% da notal
especifico, de comunicagao, 3 : 4,0
; ; o maxima
incluindo as determinagdes do

especifico, de comunicagao,
incluindo as determinacdes do
Planejamento capazes de guiar as
diretrizes criativas e de midia

da proposta;

A consisténcia légica da
argumentacdo apresentada em
c) |defesa da estratégia de| 8,0 (oito)
comunicagdo publicitaria proposta e| pontos

[50% da notal

sua capacidade de articulacio com 3 . 4,0
maxima

os desafios de

comunicagao, temporalidade,

publicos e verba estimada para o

exercicio simulado;

TOTAL 11.0

RELATORIO DE AVALIACAO: No subcritério "a", percebe-se que a proposta padece de omissdes significativas
em relagdo a critérios claramente estipulados no edital, o que ressalta uma falha em atender integralmente
as demandas especificadas para a apresentagdo do projeto. Além disso, hd uma notavel desorganiza¢ao no
que tange a exposicao das razoes que fundamentam as escolhas adotadas; essas informagdes encontram-se
fragmentadas e distribuidas ao longo de diferentes se¢des, o que compromete uma compreensao fluida e
integrada do material. E imperativo que essas ideias sejam reagrupadas e apresentadas de maneira
organizada, conferindo uma estrutura légica que favorega uma avaliagdo coerente e fundamentada.

Quanto ao subitem "B", verifica-se uma auséncia critica de referéncias especificas ao planejamento
de midia delineado no segundo subcritério, uma falha que resulta na diminuigdo da pontuagao atribuida a
este segmento. Para remediar isso, é vital que o planejamento de midia seja abordado com a atengao e o
detalhamento que merece, garantindo que todos os aspectos centrais sejam cuidadosamente discutidos e
validados mediante uma argumentacao solida e consistente.

Por fim, no contexto do subcritério "c", identifica-se uma caréncia informativa significativa sobre a
periodicidade das campanhas propostas, um detalhe crucial para que se possa avaliar a viabilidade e o
impacto potencial da estratégia delineada. Seria fundamental estabelecer claramente a frequéncia de cada
iniciativa, proporcionando uma visdao mais concreta e operacional do planejamento em termos temporais.

Em conclusdo, para que a proposta alcance um padrdo mais elevado de qualidade e aderéncia as
exigéncias do edital, é necessario conduzir uma revisdo meticulosa que vise suprir todas as lacunas
identificadas, aprimorando ndo apenas o contetdo apresentado em cada subcritério, mas também a
organizacgao logica e a clareza expositiva do documento como um todo. Dessa forma, poder-se-a oferecer
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uma resposta mais adequada e competitiva as demandas do processo licitatorio..

Ideia Criativa: maximo de 22 (vinte e dois) pontos, da seguinte forma:

Subcritério [Elementos Avaliativos Popt_uacao Nivet Por}tuagao Nota
Maxima do item
a) Estratégia de comunicagdo que
atenda a todos os 6,0 (seis) 30% da nota
pontos da campanha proposto emipontos : maxima B
briefing.
Capacidade de sintese da
b) estratégia de comunicagdo e
manejo/adequagdo da Iingu:fgem, 5,0 (cinco) 2 30?6. da notaan:L5
demonstrados em sua unidade maxima
; pontos
de criativa e
qualidade técnica dos exemplos.
Cobertura de publico envolvido
c) pela linha de
atuacio  contemplada  pela®0 (quatroia 50% da notal,
estratégia sugerida e capacidade dePONtos maxima
decodificacdo.
Originalidade na combinacao de
seus elementos constitutivos
d) revelado nos roteiros e textos de (7,0 (sete)
pecas  publicitdrias que  se[pontos b 30% da notai2 1
apresentarem, maxima ’
construcdo dos layouts e
exequibilidade das solucdes diante
das verbas propostas.
TOTAL e 4

RELATORIO DE AVALIACAO: A realizacio de um relatério completo encontrou obstaculos substanciais
devido a auséncia do item "Ideia Criativa" no conjunto de materiais fornecidos pela licitante. Esse lapso ndo
apenas impediu uma avaliagdo abrangente da proposta como também teve um efeito negativo direto na
pontuacado atribuida a este critério especifico.

Nesse cendrio, a andlise ficou restrita aos anexos disponibilizados, o que, inevitavelmente,
proporcionou uma visdao fragmentada e insuficiente do projeto em sua totalidade. Esse estado de coisas
salienta a necessidade crucial de incorporar um segmento dedicado a "ldeia Criativa", onde se possa
detalhar, com profundeza e originalidade, os conceitos inovadores que orientam a proposta, demonstrando
ndo apenas criatividade, mas também uma compreensdo agucada das demandas e dos objetivos
estabelecidos no edital.

Assim, para remediar essa falha significativa, seria imperativo que a licitante revisasse e ampliasse o
material apresentado, integrando uma se¢do bem elaborada que traga a tona as ideias criativas centrais que
impulsionam a proposta. Ao fazer isso, ndo sé se estaria atendendo as exigéncias formais estipuladas, mas
também enriquecendo a proposta com nuances e insights que poderiam, potencialmente, destacd-la em
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meio a uma concorréncia acirrada.

Estratégia de Midia e Ndo Midia: maximo de 12 (doze) pontos, da seguinte forma:

Pontuacao Nivel Pontuacdo Nota

Subcrit Elementos Avaliativos M "
Maxima do item

ério

Conhecimento de habitos de
comunicagao do publico envolvido
com a linha de atuagdo4,0(quatro)
a) (psicograficos e sociodemograficos) pontos

e capacidade analitica revelada no 50% da nota
estudo desses hdbitos e nas maxima
conclusdes oferecidas a formulagao
da midia, bem como busca de
fontes para embasar estes

dados;

Estudo (proporcionalidade na
distribuicdo dos recursos) da verba,
b) em particular o uso equilibrado 4,0 (quatro)
entre cada um dos meios najpontos 30% da nota
campanha, observando  suas maxima
. . 3 2.00
diferentes necessidades e suas

justificativas taticas e relagdo

com a verba global;

Consciéncia e economicidade do
plano geral de utilizagdo da verba|4,0 (quatro)

c) publicitaria da linha de atuagdo jpontos
simulado na proposta, incluidas 50% da nota
métricas e rentabilidades s maxima 2,0

mensuraveis e o uso adequado
de flights e andlise de frequéncia.

TOTAL

RELATORIO DE AVALIACAO: No primeiro subcritério, observa-se um delineamento insuficiente com respeito
ao publico-alvo do Conselho. Seria extremamente proveitoso expandir a explicagdo sobre as caracteristicas
demograficas e psicograficas do publico em foco, proporcionando uma base sélida para as estratégias de
comunicagdo sugeridas. Além disso, torna-se essencial a inclusdo de dados provenientes de pesquisas
confidveis que possam fundamentar e justificar as escolhas estratégicas apresentadas, oferecendo uma
perspectiva embasada e rica em insights valiosos sobre o mercado e os consumidores.

No que se refere ao segundo item, nota-se que a alocacdo de verba proposta ndo demonstra
alinhamento adequado com os meios de comunicagao selecionados para atingir o publico-alvo. Assim, a
sugestdo é que se promova uma andlise mais aprofundada do briefing, visando uma distribuigdo de verba
que contemple de forma equitativa e estratégica as dlf rentes regides do estado da Paraiba, tal como era
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antecipado no escopo original do projeto.

Ao abordarmos o ultimo subcritério, identifica-se uma tendéncia a centralizagdo exagerada dos
recursos em um unico veiculo de comunicagdo, a TV Cabo Branco, o que limita significativamente o alcance
da campanha, restringindo-a a determinadas classes sociais. Apesar da notavel audiéncia associada a Rede
Globo, seria mais prudente e estratégico adotar um mix de midia diversificado, que incorpore produtos de
outras emissoras que, além de apresentarem um melhor custo-beneficio, tém o potencial de expandir o
publico atingido. Ao diversificar os veiculos de comunicagdo, promove-se uma ampliagdo do publico
alcangado, evitando a concentragdo excessiva de recursos em uma Unica empresa e favorecendo uma
abordagem mais inclusiva e representativa, que abarque a rica tapecaria sociodemogréfica presente no
contexto paraibano.

Dessa forma, insta-se a reavaliacdo e ao refinamento da estratégia de comunicagdo, para que se
estabeleca um plano mais equitativo, ponderado e eficaz, que seja capaz de responder de forma mais
abrangente e assertiva as necessidades e expectativas do publico-alvo do Conselho..
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CONSELHO REGIONAL DE CORRETORES
DE IMOVEIS 212 REGIAO PARAIBA

Avaliador

Lukas de Jesus Santiago de Sousa

Agéncia Pontuacdo Final
21,8 pontos
01 (vinte e um pontos e oito décimos)
Nivel Classificacao Pontuacao do item

Ndo abordado ou Erroneamente abordado

0% da nota maxima

Insuficientemente abordado

30% da nota maxima

Parcialmente abordad

o 50% da nota maxima

Satisfatoriamente abordado

70% da nota maxima

TR TWINTE

Totalmente abordado

100% da nota maxima

Raciocinio Basico: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

Subcrit
ério

Elementos Avaliativos

Pontuagao Nivel

Maxima

Pontuacdo do | Nota

item

Clareza e embasamento no
conhecimento das caracteristicas
globais da comunicagdo do Conselho
Regional De Corretores De Imoveis
Da Paraiba, incluindo suas interfaces
sociais e dados demograficos
populacionais do publico que sera
atendido e conhecimento dos
servigos prestados a populagdo em
todas as areas contempladas pelo
edital.

3,0
pontos

(trés)

50% da notal

1,5
maxima

b)

Adequada compreensdo da linha de
atuacgao especifica de comunicacao
publica presente no briefing e sua
relagdo com a comunicagao em geral
do Conselho Regional De Corretores
De Imadveis Da Paraiba, ai inclusas
questoes relativas ao  diagndstico
dos elementos presentes no
briefing.

3,0
pontos

(trés)
4

70%. da nota{z’ 1
imaxima

c)

Acuidade de compreensao
demonstrada em relacdo as
necessidades de comunicacdo dessa
especifica linha de atuagdo e do
cliente, aiinclusas

questOes relativas a proposicdo de

4,0
pontos

(quatro)

w

50% da notal2 0
maxima !

Delegacias
Regionais
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di Z 212 REGIAO PARAIBA

diagnostico.

TOTAL

|5,6

RELATORIO DE AVALIAGAO: No primeiro subcritério, identifica-se uma lacuna significativa em termos de
apresentacdo de dados demograficos fundamentais que deveriam mapear detalhadamente o perfil do
publico-alvo do Conselho. Além disso, ficou evidente a auséncia de uma articulacdo assertiva das
peculiaridades e das necessidades especificas de comunicacdo globais do Creci-PB. Para uma estratégia de
comunicacdo bem-sucedida, é imprescindivel destacar, com clareza e profundidade, os contornos e as
demandas comunicacionais do Conselho, criando assim uma fundagdo sélida para as iniciativas
subsequentes.

A respeito do segundo subcritério, apesar das deficiéncias identificadas nos subcritérios adjacentes,
a agéncia mostra-se bem proxima de satisfazer completamente os requisitos delineados no briefing. Para
atingir as exigéncias estabelecidas, recomenda-se uma revisdo cuidadosa das orientagdes fornecidas,
assegurando-se de que cada aspecto seja tratado com a devida atencdo e detalhamento, para criar uma
proposta coesa e abrangente. _

No ultimo subcritério, ainda que a empresa identifique as ferramentas que pretende mobilizar, caso
escolhida para o projeto, nota-se uma falha em especificar e aprofundar-se na quest3do crucial das "dores"
existentes na atual estratégia de comunicacido do Conselho que seriam atenuadas ou resolvidas através da
implementacdo da proposta. Portanto, falta detalhar, com precisdao, as areas problematicas que serdo
abordadas e as solugbes inovadoras que serdo aplicadas para garantir uma comunicagdo mais fluida e eficaz
com as necessidades e expectativas do publico-alvo.

Dessa forma, para melhorar e refinar a proposta apresentada, é essencial uma revisdo estratégica
focada na inclusdo de dados demograficos pormenorizados, na articulagdo assertiva das necessidades
comunicacionais do Conselho e em um delineamento claro e especifico das solugdes propostas para os
desafios comunicacionais atualmente enfrentados pelo Conselho. Ao fazer isso, a empresa estara em uma
posi¢cdo mais forte para apresentar uma proposta competitiva e bem-fundamentada.

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: maximo de 22 (vinte e dois) pontos, da seguinte forma:

ntuacd Nivel Pontuacdo Nota

Subcrit |[Elementos Avaliativos PO. Hacao Ne 0_ ¢
- Maxima do item
ério

A adequacdo do partido tematico e

do conceito propostos a natureza e

a qualificagdo das campanhas

institucionais do Conselho Regional

De Corretores De Imdveis Da Paraiba s
a) 6,0 (seis)

e seu(s) desafio(s) ou problema(s), ot

em geral e ou especifico, de P 50% da nota

S N 3 : 3,0
comunicagao, a consistencia Ioglca e maxima

a pertinéncia da argumentacgdo
apresentadaem defesa do partido
tematico e do conceito
proposto pela candidata e sua
riqueza de desdobramentos
positivos.

Centro, CEP 58013-120
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Desenvolvimento,
adequacdo/pertinéncia e
exequibilidade da estratégia de
b) | comunica¢do publicitaria proposta
para a solu¢do do(s) desafio(s) ou| 8,0 (oito)
do(s) problema(s), geral e/ou| pontos

50% da not

especifico, de comunicagao, 3 . ,0

. . N maxima

incluindo as determinagdes do

especifico, de comunicagdo,

incluindo as determinacbes do

Planejamento capazes de guiar as

diretrizes criativas e de midia

da proposta;

A consisténcia logica da

argumentacao apresentada em

c) |defesa da estratégia de| 8,0 (oito)

comumca?ao pubhutar.la pro_postae pontos 50% da notal

sua capacidade de articulagdo com 3 =y 4,0
maxima

os desafios de

comunicacgao, temporalidade,

publicos e verba estimada para o
exercicio simulado;

TOTAL 11,0

RELATORIO DE AVALIACAO:

No primeiro critério, a abordagem da empresa evidencia um cumprimento apenas parcial dos
requisitos estabelecidos, onde se destaca uma falta de detalhamento sobre as problematicas de
comunicacdo enfrentadas pelo Conselho, tanto em uma escala mais ampla quanto em questées mais
pontuais e especificas. A descricdo apresentada revela-se apressada, sem dedicar tempo suficiente para
analisar as nuances e os desafios particularizados que surgem no contexto comunicacional do Conselho.
Portanto, é fundamental que se adote uma postura mais analitica e detalhista, explorando de maneira
circunstanciada os obstaculos e delineando estratégias robustas para supera-los.

Acerca do segundo subcritério, ainda que a proposta contenha elementos pertinentes, depara-se
com uma auséncia significativa de explicacdo e analise critica dos problemas que, se abordados, poderiam
potencialmente elevar a pontuacdo atribuida a este concorrente. Assim, incentiva-se uma revisao atenta da
proposta para integrar uma andlise critica profunda dos problemas identificados, ampliando a discussdo e
fortalecendo os argumentos apresentados.

No que diz respeito ao ultimo subcritério, observa-se uma lacuna quanto a apresentagao clara da
temporalidade e da distribuicdo or¢camentdria, ambos delineados de maneira especifica para a
implementacdo da estratégia de comunicacao. A auséncia de um aprofundamento na articulagdo desses
elementos cruciais resulta em uma proposta que carece de robustez e clareza. Dessa forma, ¢ indicada uma
revisitacdo do plano para possivel integrag3do de descrigdo detalhada da distribuicdo do tempo e dos recursos
financeiros, permitindo uma visdo clara e estruturada do roadmap proposto para a campanha.

Assim sendo, para elevar o padrdao da proposta apresentada, torna-se imperativo que a empresa
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invista em uma andlise mais aprofundada e detalhada em cada critério, visando ndo apenas identificar, mas
também compreender e explicar de forma exaustiva as probleméticas existentes, bem como elaborar uma
estratégia de implementacdo clara e precisa, que destaque uma distribuicio equilibrada de tempo e
recursos. Ao seguir essas diretrizes, a empresa estara bem-posicionada para apresentar uma proposta mais
coerente, bem fundamentada e competitiva.

Ideia Criativa: maximo de 22 (vinte e dois) pontos, da seguinte forma:

Subcritério [Elementos Avaliativos :;m t.uagao L Pothuagao fa
axima do item
a) Estratégia de comunicagdo que
atenda a todos os 6,0 (seis) 50% da nota
pontos da campanha proposto eMipontos 3 maxima 3,0
briefing.
Capacidade de sintese da
b) estratégia de comunicagao e
manejo/adequacdo da Iingua!gem, 5,0 (cinco) 2 30%. da nota 15
demonstrados em sua unidade maxima
- pontos
de criativa e
qualidade técnica dos exemplos.
Cobertura de publico envolvido
c) pela linha de
atuacdo contemplada pela/®:0 (quatro)3 50:%. da nota,, ,
estratégia sugerida e capacidade delPONntos maxima
decodificacdo.
Originalidade na combinagdo de
seus elementos constitutivos
d) revelado nos roteiros e textos de(7,0 (sete)
pecas publicitéarias que sepontos b 30% da notai2 1
apresentarem, maxima ’
construcago dos layouts e
exequibilidade das solugdes diante
das verbas propostas.
TOTAL 2.5

RELATORIO DE AVALIACAO: A empresa ndo destacou a “Ideia Criativa” em sua apresentagdo, uma falha
significativa que deixou as propostas criativas sem uma defesa clara e articulada no documento apresentado.
Este erro ndo apenas deixou as pegas criativas sem o respaldo adequado, tendo sua defesa fragmentada e
apenas tangencialmente abordada em outros pontos de defesa no texto, como também comprometeu
seriamente a avaliacdo da proposta, resultando em uma nota prejudicada.

E imperativo que, para remediar essa questdo, a empresa se dedique a realgar, de maneira enfatica
e detalhada, a “Ideia Criativa” central que guia a proposta. Ao proceder desta maneira, sera possivel oferecer
uma visdo clara e profunda da estratégia criativa central, delineando como cada pega criativa se alinha com
a visdo global e os objetivos estratégicos.

Uma “Ideia Criativa” bem defendida e explicitamente destacada pode servir como a espinha dorsal
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de uma proposta bem-sucedida, articulando claramente a visdo e o potencial de inovac¢io da proposta. Desta
forma, insta-se a empresa a reavaliar e fortificar sua apresentagio, detalhando a “Ideia Criativa” com o rigor
e a atencdo que ela merece, para garantir uma avaliacdo mais favoravel.

Estratégia de Midia e Ndo Midia: maximo de 12 (doze) pontos, da seguinte forma:

Pontuacdo Nivel Pontuacgdo Nota

ubcrit iati S
S Elementos Avaliativos Mxima 4o item

ério

Conhecimento de habitos de
comunicac¢do do publico envolvido
com a linha de atuacdo4,0(quatro)
a) (psicograficos e sociodemograficos) pontos

e capacidade analitica revelada no 50% da not
estudo desses habitos e nas maxima
conclusdes oferecidas a formulagcao
da midia, bem como busca de
fontes para embasar estes

dados;

Estudo (proporcionalidade na
distribuicdo dos recursos) da verba,
b) em particular o uso equilibradoh,o (quatro)
entre cada um dos meios napontos 30% da notal
campanha, observando suas maxima
diferentes necessidades e suas
justificativas taticas e relagdo

com a verba global;

Consciéncia e economicidade do
plano geral de utilizagdo da verba{4,0 (quatro)

c) publicitéria da linha de atuagdo jpontos
simulado na proposta, incluidas 50% da nota
métricas [ rentabilidades 3 imaxima 2,0

mensuraveis e o uso adequado
de flights e andlise de frequéncia.

TOTAL 5.2

RELATORIO DE AVALIACAO: No primeiro subcritério, observa-se que a resposta oferecida atende
apenas de maneira parcial as solicitacdes delineadas, carecendo substancialmente de referéncias a
fontes oficiais que validem os dados apresentados. A auséncia de uma andlise mais profunda e
contextualizada sobre os habitos de consumo do publico-alvo também emerge como uma lacuna
significativa, uma oportunidade perdida para demonstrar um entendimento refinado e baseado em
evidéncias sobre as necessidades e preferéncias do publico que se deseja alcangar.

No segundo subcritério, a proposta apresenta uma distribuicdo financeira pouco equilibrada

entre os meios de comunicacdo citados, carecendo de uma argumentagao robusta e bem fundamentada
que justifique tal disposicdo dos recursos. E preciso detalhar as razdes por tras da concentragdo de
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verbas em determinados meios, esbocando uma estratégia clara e alinhada aos objetivos de
comunicagdo do Creci-PB.

O terceiro subcritério revela uma estratégia que parece pautada em um investimento
desproporcionalmente elevado em uma unica rede de televisdao, comprometendo potencialmente o
alcance junto a segmentos diversos do publico, em especial os grupos C, D e E, que ndo sdo foco primario
dessa emissora. Além disso, faz-se necessario elucidar e justificar estrategicamente os periodos
selecionados para a veiculagdo da campanha.

Quanto ao material visual disponibilizado, é perceptivel uma escolha cromatica que ndo ressoa
bem com a identidade visual preestabelecida do Creci-PB, optando por uma tonalidade verde mais
escura que ndo apenas distancia-se das cores caracteristicas da entidade (azul, verde-claro, rosa e
laranja), como também compromete a visibilidade e a clareza da imagem de fundo. Adicionalmente,
nota-se uma repeticdo de elementos graficos ja utilizados em campanhas anteriores, falhando em trazer
um frescor e uma nova perspectiva visual. A falta de diversidade entre os personagens apresentados e
a inconsisténcia nas mensagens veiculadas nas diferentes midias sdo pontos que merecem revisao
cuidadosa para garantir uma comunicagdo harmoniosa e inclusiva que fortalega a mensagem central da
campanha. Por fim, é palpdvel a necessidade de enfatizar o aspecto da “segurang¢a”, conforme
destacado no briefing, apresentando-se como uma oportunidade para alinhar mais estreitamente a
campanha aos requisitos estabelecidos.
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Delegacias | Campina Grande (B3) 3321-6969
Reglonals | Patos (83) 3421-2924
Cajazeiras (B3) 3531-2329
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Formulario de Avaliagdo para Envelope N3o Identificado

Avaliador

Candido da Nobrega Ferreira Filho

Agéncia Pontuacdo Final
54,2 pontos
02 (cinquenta e quatro pontos e dois
décimos)
Nivel Classificacdo Pontuacao do item
1 N3o abordado ou Erroneamente abordado |0% da nota maxima
2 Insuficientemente abordado 30% da nota maxima
3 Parcialmente abordado 50% da nota maxima
4 Satisfatoriamente abordado 70% da nota maxima
5 Totalmente abordado 100% da nota maxima

Raciocinio Basico: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

: Lo Pontuacgdo Nivel
Subcrit  [Elementos Avaliativos Mxifiia

ério

Pontuagdo do
item

Nota

Clareza e embasamento no
conhecimento das caracteristicas
globais da comunicagdo do Conselho
a) Regional De Corretores De Imoveis| 3,0 (trés)
Da Paraiba, incluindo suas interfaces| pontos
sociais e dados demograficos 4
populacionais do publico que sera
atendido e conhecimento dos
servigos prestados a populagdo em
todas as areas contempladas pelo
edital.

maxima

70% da nc.-talz 1

Adequada compreensao da linha de
atuagdo especifica de comunicacao
b) publica presente no briefing e sua
relagdo com a comunicagdo em geral| 3,0 (trés)
do Conselho Regional De Corretores| pontos 5
De Imdveis Da Paraiba, ai inclusas
questbes relativas ao  diagndstico
dos elementos presentes no

100% da notal
maxima

3,0

briefing.
S 4 H

Sede Jolo Pessoa
Av. Almirante Barroso, 918,

Centro, CEP 58013-120
(B3) 2107-0406

Delegacias | Campina Grande (83) 3321-6969
Regionais | Patos (83) 3421-2924
Cajazeiras (B3) 3531-2329
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Acuidade de compreensdo
demonstrada em relagdio as
c) necessidades de comunicacdo dessa{3,0 (quatro)

especifica linha de atuacdo e do |pontos b 30% da notai:lz
cliente, aiinclusas maxima '
questdes relativas a proposi¢do de

diretrizes gerais derivadas do

diagnostico.

TOTAL 6,3

RELATORIO DE AVALIACAO: No primeiro subcritério, identificam-se varias deficiéncias que
comprometem a qualidade da apresentacdo, incluindo erros gramaticais e repeticdo excessiva de certas
palavras, o que pode indicar uma falta de revisao cuidadosa. Além disso, nota-se um equivoco no que tange a
correta identificagdo do Orgdo, o que sugere uma possivel falta de familiaridade com a Instituigdo. Mais:
percebe-se uma significativa lacuna no conteido apresentado, visto que ndo sdo fornecidos dados
demogréficos essenciais para contextualizar e delinear tanto a categoria profissional em foco quanto o publico
destinatario dos servicos oferecidos, o que seria vital para uma compreensdo abrangente e uma estratégia de
comunicacao bem fundamentada.

No segundo, apesar dos problemas evidenciados anteriormente, observa-se que a apresenta¢ao nao
compromete totalmente a compreensdo das missoes institucionais centrais do Creci-PB, que sao o registro e
a fiscalizacdo. Ha uma transmissdo razoavelmente clara do procedimento passo a passo da atividade
profissional, porém esse aspecto positivo ndo elide completamente as deficiéncias observadas e um trabalho
mais cuidadoso poderia ter evitado as imprecisdes mencionadas.

O ultimo subcritério, infelizmente, ndo apresenta uma andlise profunda e detalhada das necessidades
de comunicagdo do Creci-PB, limitando-se a uma alusdo epidérmica, cujo ndo permite uma compreensao
profunda das suas demandas comunicacionais, sugerindo que ha espago substancial para um maior
desenvolvimento e aprofundamento nesta area, de modo a apresentar uma proposta mais bem articulada e
alinhada com os objetivos do Conselho.

Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria: maximo de 22 (vinte e dois) pontos, da seguinte forma:

. =y Pontuagdo Nivel Pontuagdo Nota

S'u'bcnt Elementos Avaliativos Miiima do item
ério

A adequagdo do partido tematico e

do conceito propostos a natureza e

a qualificagdo das campanhas

institucionais do Conselho Regional

De Corretores De Imdveis Da Paraiba ;
a) 6,0 (seis)

e seu(s) desafio(s) ou problema(s),
em geral e ou especifico, de
comunicacgao, a consisténcia logica e
a pertinéncia da argumentacdo
apresentadaem defesa do partido
tematico e do conceito

proposto pela candidata e sua

—~ W C T I
\ / R s
..jii% Sede Jodo Pessoa ,' e
/ﬁ'/ % Av. Almirante Barroso, 918, o= Q.OFEq.l..,an.

Centro, CEP 58013-120
(83) 2107-0406

70% da nota|4 2

pontos 4 e
maxima

Delegacias Campina Grande (83) 3321-6969
Regionais | Patos (83) 3421-2924
Cajazeiras (83) 3531-2329
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riqueza de

positivos.

desdobramentos

Sede

Delegacias
Regionais

Jodo Passoa

Av. Almirante Barrozo, 918,
Centro, CEP 58013-120
(B3) 2107-0406

> 4 COFECI+CRE(

Campina Grande (83) 3321-6969
Patos (B3) 3421-2924
Cajazeiras (B3) 3531-2329



SCRECIPB 52 iR eamarores

g

Desenvolvimento,
adequacdo/pertinéncia e
exequibilidade da estratégia de

b) [comunicacdao publicitaria proposta
para a solucao do(s) desafio(s) ou| 8,0 (oito)
do(s) ’ problema(s), geral . e/“ou pontos 100% da notal
especifico, de comunicagao, 5 2 8,0
: : o maxima
incluindo as determinagées do
especifico, de comunicacgdo,
incluindo as determinagbes do
Planejamento capazes de guiar as
diretrizes criativas e de midia
da proposta;
A consisténcia logica da
argumentacdo apresentada em

c) |defesa da estratégia de| 8,0 (oito)
comunlcaf;ao pubhcutar'la proﬁpostae pontos 70% da nota
sua capacidade de articulagdo com = : 5,6

maxima

os desafios de
comunicagao, temporalidade,
publicos e verba estimada para o
exercicio simulado;
TOTAL 17,8

RELATORIO DE AVALIAGAO:

No subcritério a, identifica-se uma falha consideravel na terminologia utilizada para se referir aos
profissionais registrados no Creci-PB, confundindo "inscritos/registrados" com "filiados", termo que se aplica
mais corretamente a membros de sindicatos, e "associados", termo geralmente usado para membros de
associagdes. Isto ndo apenas demonstra uma falta de compreensdo das nuances das categorias de adesdo as
diversas organizagBes, mas também pode gerar mal-entendidos e uma percepgdo incorreta das relagdes
institucionais apresentadas. E crucial que a terminologia precisa seja empregada para garantir clareza e evitar
desinformacgao.

Na anadlise do subcritério c, verifica-se uma omissao significativa: a auséncia de referéncia a verba
estimada destinada para a campanha, aspecto fundamental para entender a viabilidade e o alcance potencial
das estratégias sugeridas. Sua inclusdo permitiria uma avaliagdo mais realista e abrangente do projeto,
demonstrando um planejamento mais estratégico e focado. Portanto, para uma abordagem mais completa e
bem-sucedida, seria imprescindivel detalhar a alocagdo de recursos financeiros previstos para a execug¢do da
campanha.

Ideia Criativa: maximo de 22 (vinte e dois) pontos, da seguinte forma:

g L Pontuacdao | Nivel Pontuagdo | Nota
Subcritério |[Elementos Avaliativos Mixima doitam
3) Estratégia de comunicacao quee’o (seis) 100% clix
atenda a todos os 6,0
pontos ... |nota,
Sede Jodo Pessoa

Av. Almirante Barroso, S1B,

L Centro, CEP 58013-120
) (83) 2107-0406
~ 7

[‘ Delegacias | Campina Grande (83) 3321-6969
Regionals  Patos (B3) 3421-2924
Cajazeiras (83) 3531-2329
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pontos da campanha proposto em maxima
briefing.
Capacidade de sintese da
b) estratégia de comunicagio e
manejo/adequacio da ImgUEfgem, 5,0 (cinco) 4 70?6. da nntal?.’5

demonstrados em sua unidade maxima

s pontos
de criativa e
qualidade técnica dos exemplos.
Cobertura de publico envolvido
c) pela linha de
atuagio  contemplada  pela®0 (quatro). 100% da not
estratégia sugerida e capacidade defPontos maxima
decodificagao.
Originalidade na combinagdo de
seus elementos constitutivos
d) revelado nos roteiros e textos de|7,0 (sete)
pecas  publicitarias que  se|pontos 100% da not
apresentarem, maxima
constru¢gdqo dos layouts e
exequibilidade das solu¢des diante
das verbas propostas.
TOTAL

4,0

20,5

RELATORIO DE AVALIACAO: No subcritério b, nota-se um uso impreciso e inadequado de certos termos, o que
evidencia uma compreensao insuficiente das especificidades relacionadas ao Creci-PB e aos padrdes normativos
do setor.

Primeiramente, o emprego do termo "certificagdo" surge como um desacerto, ja que ndo reflete
corretamente 0s processos e normativas que regulam as atividades do Conselho. Além disso, a auséncia da
palavra “imoveis” ao referir-se a atividade de “corretor” resulta em uma descrigdo parcial e limitada do papel
deste profissional, o que pode levar a mal-entendidos sobre a amplitude e a natureza exata das fungdes
desenvolvidas.

Além disso, o texto incorre em outro erro ao utilizar a expressdo “credenciado” para descrever o status
dos individuos vinculados ao Creci-PB e a outros Conselhos de Classe. O termo correto e institucionalmente
reconhecido para essa relagdo é “inscrito” ou “registrado”. Este tipo de incoeréncia de terminologia nao apenas
gera confusdao mas também transmite uma imagem de falta de profissionalismo e de compreensao insuficiente
dos principios e da terminologia regulatdria que governam as atividades destes conselhos.

Em sintese, para garantir precisdo e adequagado ao contexto do Creci-PB, é fundamental que a linguagem
utilizada esteja totalmente alinhada com as nomenclaturas oficiais e com os padrdes reconhecidos no ambito
do Conselho e da profissao como um todo.

Estratégia de Midia e Ndo Midia: maximo de 12 (doze) pontos, da seguinte forma:

Pontuagao | Nivel Pontuagao | Nota
Maxima do item

® 49

Subcritério Elementos Avaliativos

Sede Jodo Pessoa
Av. Almirante Barroso, 918,
Centro, CEP 58013-120
(83) 2107-0406

Delegacias | Campina Grande (83) 3321-6969
Reglonais | Patos (83) 3421-2924
Cajazeiras (B3) 3531-2329
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Conhecimento de habitos de
comunicagao do publico envolvido
com a linha de atuagdo@,0(quatro)
a) (psicograficos e [pontos
sociodemograficos) e capacidade 70% da notal
analitica revelada no estudo desses maxima
habitos e nas conclusdes
oferecidas a formulagdo da midia,
bem como busca de fontes para
embasar estes dados;
Estudo (proporcionalidade na
distribuicdo dos recursos) da
b) verba, em particular o wusol4,0 (quatro)
equilibrado entre cada um dos [pontos 70% da notal
meios na campanha, observando maxima
" » a4 2,8
suas diferentes necessidades e
suas justificativas taticas e relagdo
com a verba global;
Consciéncia e economicidade do
plano geral de utilizagdo da verba
c) publicitaria da linha de atuagao
simulado na proposta, incluidas |y o (quatro)s 100% da nota
métricas e rentabilidades |00 o maxima 4,0
mensuraveis e o uso adequado
de flights e andlise de frequéncia.

TOTAL 0,6

RELATORIO DE AVALIACAO: Identificamos problemas significativos em dois subcritérios distintos que
comprometem a coeréncia e eficacia da proposta.
No primeiro subcritério (a), uma das falhas mais gritantes é a auséncia de referéncias que permitam verificar
e validar as fontes oficiais e criveis das quais foram retirados os dados mencionados. Essa falta de
transparéncia e rigor no tratamento das informagdes pode levar a questionamentos sobre a veracidade e a
confiabilidade dos dados apresentados, subtraindo credibilidade da proposta como um todo. E fundamental,
em qualquer apresentacdo baseada em dados e fatos, garantir que essas informagGes possam ser rastreadas
até fontes confidveis e reconhecidas, o que ndo ocorre aqui.
Em relacdo ao segundo subcritério, constata-se uma distribuicdo inadequada dos recursos financeiros
destinados a campanha. A estratégia atual, que se concentra excessivamente em um tnico canal de televisdo
e em um portal, denota uma falta de diversificacdo que pode limitar severamente o alcance e a eficacia da
campanha. Um planejamento de midia mais bem elaborado exploraria uma gama mais ampla de canais de
comunicacdo para garantir que a mensagem alcangasse um publico mais diversificado, potencializando o
impacto da campanha e promovendo uma maior integragdo e coesdo nas agdes de comunicagao.
Dessa forma, para que a proposta possa atingir um padrdo satisfatério, é indispensavelque sejam feitas
revisbes profundas, introduzindo referéncias claras e robustas para as informagdes apresentadas e
reavaliando a estratégia de distribuicdo dos recursos fi nancetros paraa campanha, buscando uma abordagem
mais equilibrada e integrada. / wwi.creci-ph.g

// Sede Joo Pessoa %P,F,EE!‘_CBF ]
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Avaliador

Elaine da Silveira Grisi

Agéncia Pontuac3o Final
59,2
02 (cinquenta e nove pontos e dois
décimos)
Nivel Classificacao Pontuacgao do item
1 Ndo abordado ou Erroneamente abordado |0% da nota maxima
2 Insuficientemente abordado 30% da nota maxima
3 Parcialmente abordado 50% da nota maxima
4 Satisfatoriamente abordado 70% da nota maxima
5 Totalmente abordado 100% da nota maxima

Raciocinio Basico: méaximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

Subcrit
ério

Elementos Avaliativos

Pontuacgao
Maxima

Nivel

Pontuacdo do
item

Nota

a)

Clareza e embasamento no
conhecimento das caracteristicas
globais da comunicagao do Conselho
Regional De Corretores De Imodveis
Da Paraiba, incluindo suas interfaces
sociais e dados demograficos
populacionais do publico que sera
atendido e conhecimento dos
servicos prestados a populacdo em
todas as areas contempladas pelo
edital.

3,0
pontos

(trés)

100% da nota
maxima

3,0

b)

Adequada compreensdo da linha de
atuacdo especifica de comunicagdo
publica presente no briefing e sua
relagdo com a comunicagdo em geral
do Conselho Regional De Corretores
De Imoveis Da Paraiba, ai inclusas
questdes relativas ao  diagnéstico
dos elementos presentes no
briefing.

3,0 (trés)

pontos 5

100% da notal
maxima

3,0

Sede

Delegacias
Regionals

Jodo Pessoa

Av. Almirante Barroso, 918,

Centro, CEP 58013-120
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Acuidade de compreensao
demonstrada em relagio as
necessidades de comunicacdo dessa
especifica linha de atuacdo e do
cliente, ai inclusas questdes relativas
a proposicao de diretrizes gerais
derivadas do diagnéstico.

4,0 (quatro)

pontos 3

maxima

50% da nota

2,0

TOTAL

o

RELATORIO DE AVALIAGCAO: E possivel perceber uma lacuna significativa no subcritério ¢, no qual néo foi
feita uma conexdo clara e direta com as necessidades especificas de comunicacdo do Creci-PB. Essa
omissao representa uma falha critica na proposta, pois sem uma compreensao e articulagao claras das
necessidades de comunicacdo da entidade, a estratégia proposta fica desprovida de um norte, um foco
central que deveria orientar e informar todas as agdes sugeridas.

Para elaborar uma estratégia de comunicagdo/raciocinio basico verdadeiramente eficaz e alinhada

com os objetivos do Creci-PB, é essencial que se tenha um entendimento profundo das necessidades de
comunicagdo da organizacdo. Isso deve incluir uma andlise abrangente das metas da organizacdo, dos seus
publicos-alvo, das mensagens chave que deseja transmitir, bem como dos canais de comunicagdao mais
eficazes para alcancar seus objetivos.

Por isso, para melhorar a apresentacdo e torna-la mais consistente e orientada para atender as

necessidades do Creci-PB, é recomendavel que a equipe revisite esse subcritério e trabalhe para desenvolver
uma compreens3ao mais aprofundada das necessidades de comunica¢do do Creci-PB, integrando essa
compreensao de forma clara e evidente na estratégia apresentada.

Dessa forma, a estratégia ndo s se tornara mais alinhada com os objetivos da organizagdao, mas

também podera oferecer solugdes de comunicagdo mais eficazes e bem fundamentadas, o que, por sua vez,

pode ajudar a melhorar significativamente a pontuagao nesta secdo do critério de avaliagdo.

Estratégia de Comunicag¢do Publicitdria: maximo de 22 (vinte e dois) pontos, da seguinte forma:

comunicacdo, a consisténcia logica e
a pertinéncia da argumentacgdo
apresentadaem defesa do partido
tematico e do conceito

proposto pela candidata e sua
riqueza de desdobramentos

positivos.

Subcrit [Elementos Avaliativos Popt.uagao Nivel Por?tua(;ao Neta
5 Maxima do item
ério
A adequacdo do partido tematico e
do conceito propostos a natureza e
a qualificacdo das campanhas
institucionais do Conselho Regional
De Corretores De Imdveis Da Paraiba 2
a) 6,0 (seis)
e seu(s) desafio(s) ou problema(s), ontos
em geral e ou especifico, de P 5 100% da notalﬁ 0

imaxima

—

& 449"

Delegacias
Regionais

Jodo Pessoa

Av. Almirante Barroso, 918,

Centro, CEP 58013-120
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Cajazeiras (83) 3531-2329
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Desenvolvimento,
adequacao/pertinéncia e
exequibilidade da estratégia de
b) |comunicacao publicitdria proposta
para a solucao do(s) desafio(s) ou| 8,0 (oito)
do(s) problema(s), geral e/ou| pontos
especifico, de comunicagao, 5
incluindo as determinagdes do
especifico, de comunicagao,
incluindo as determinagées do
Planejamento capazes de guiar as
diretrizes criativas e de midia

da proposta;

1009.6 da notals’ 0
maxima

A consisténcia logica da
argumentacdo apresentada em
c) |defesa da estratégia de| 8,0 (oito)
comunicacao publicitaria proposta e | pontos

70% da nota|s 6

sua capacidade de articulagdo com 14 .
maxima

os desafios de

comunicagao, temporalidade,

publicos e verba estimada para o
exercicio simulado;

TOTAL 19,6

RELATORIO DE AVALIAGAO: E destacado um problema crucial no subcritério c: a auséncia de descrigdo da
verba estimada que seria necessdria para a execugdo da simulagdo. Esta falha pode levantar preocupagdes
substanciais, visto que a falta de um orgamento bem elaborado e detalhado pode conduzir a uma estratégia
de comunicacdo irrealista e potencialmente ineficaz.

Sem uma estimativa de verba bem delineada, torna-se extremamente dificil para a comissdo
avaliadora entender completamente como os recursos seriam alocados e se a estratégia proposta € viavel
financeiramente. Isso ndo apenas deixa de cumprir um requisito crucial estabelecido para a avaliagdo mas
também transmite uma falta de planejamento e previsdo adequados por parte da empresa licitante.

Para remediar essa falha significativa, é vital que a licitante volte ao ponto de planejamento e inclua
uma descricdo detalhada da verba estimada necessaria para a implementacdo da simulagao proposta. Deve-
se garantir que este orgamento seja realista, levando em consideragdo todos os possiveis custos que possam
surgir durante a execuc¢ao do plano, ao mesmo tempo que se alinha com as metas e os objetivos estratégicos
do Creci-PB.

Enriquecendo a proposta com detalhes financeiros, ndo apenas demonstraria uma compreensao
profunda dos requisitos e das nuances do projeto, mas também poderia fornecer uma representagdo
transparente e justificada do valor necessario para realizar a simulagdo de forma eficaz e bem-sucedida. Ao
fazer isso, a licitante pode aumentar substancialmente suas chances de obter uma pontuagdo mais alta na
avaliagao.

Ideia Criativa: maximo de 22 (vinte e dois) pontos, da seguinte forma:

) / Sede Jodo Pessoa --_ COFEC!'C-RE
% / Av. Almirante Barroso, 918, i T i s e
Centro, CEP 58013120

(83) 2107-0406

Delegacias Campina Grande (83) 3321-6969
Reglonais | Patos (B83) 3421-2924
Cajazeiras (83) 3531-2329
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Subcritério [Elementos Avaliativos Popt_ua(;ao Pliget Por?tuat;ao R
Maxima do item

Estratégia de comunicagdo quel

3l atenda a todos os 6,0 (seis) 100% da
pontos da campanha proposto emipontos > no,ta. 6,0
briefing. maxima
Capacidade de sintese da

b) estratégia de comunicacdo e
manejo/adequacao da Imgua:gem, 5,0 (cinco) |5 10?9_6 da m:)taqs’0
demonstrados em sua unidade maxima

.. pontos

de criativa e
qualidade técnica dos exemplos.
Cobertura de publico envolvido

c) pela linha de
atuacdo contemplada pela/®.0 (quatro)n 75:%. da nota,
estratégia sugerida e capacidade delPOntos ama
decodificagao.
Originalidade na combinagdo de
seus elementos constitutivos

d) revelado nos roteiros e textos de (7,0 (sete)
pecas  publicitirias que se|pontos " 75% da m:itam5 25
apresentarem, maxima :
construcdo dos layouts e
exequibilidade das solucGes diante
das verbas propostas.
TOTAL 19.25

RELATORIO DE AVALIACAO: Observamos uma avaliag3o geral positiva do critério em questdo, indicando que
ele atende, em sua maioria, aos requisitos estabelecidos. Ha, entretanto, uma mengdo a "pequenos pontos
a complementar,” o que sugere que, apesar de o critério ter sido atendido em sua maior parte, ha dreas que

poderiam ser aprimoradas ou detalhadas mais profundamente.

O feedback apresentado destaca que, embora haja espago para aperfeicoamentos, a ideia central
da campanha é viavel e pode ser utilizada, indicando uma aceitagdo geral da proposta apresentada com a
ressalva de que poderia beneficiar-se de refinamentos adicionais.

Ao avangar, seria benéfico para a licitante focar em identificar e abordar esses "pequenos pontos”
mencionados para enriquecer ainda mais a proposta e evitar quaisquer areas potencialmente fracas que
possam existir dentro da estrutura atual da campanha. Sera crucial oferecer detalhes adicionais que possam
abordar as insuficiéncias sinalizadas, garantindo que a proposta seja o mais completa e robusta possivel,
para atender plenamente as expectativas e padrées do Creci-PB.

Em suma, o texto sugere uma resposta favordvel a proposta com um incentivo construtivo para
aprimorar ainda mais a campanha, a fim de alcangar um nivel mais elevado de satisfagdo e eficacia.

Estratégia de Midia e Ndo Midia: maximo de 12 (doze) pontos, da seguinte forma:

Subcrit
ério

Elementos Avaliativos

Pontuagdo
Maxima

Nivel

Pontuacao Nota

do item

Regionais

Delegacias

Jodo Pessoa

Av. Almirante Barroso, 918,
Centro, CEP 58013-120
(83) 2107-0406

¥ coreci-creg

Campina Grande (B3) 3321-6969
Patos {(83) 3421-2924
Cajazeiras (83) 3531-2329



SWCRECIPB 53'55i0 oo, oe conacrores

Conhecimento de habitos de

comunicacao do publico envolvido

com a linha de atuagdo@,0(quatro)

a) (psicograficos e sociodemograficos) jpontos

e capacidade analitica revelada no 70% da nota
. a . 2,8

estudo desses habitos e nas maxima

conclusdes oferecidas a formulacdo

da midia, bem como busca de

fontes para embasar estes

dados;

Estudo (proporcionalidade na

distribuicdo dos recursos) da verba,

b) em particular o uso equilibrado 4,0 (quatro)

entre cada um dos meios napontos 70% da notal

campanha, observando suas imaxima

; ) la 2,8

diferentes necessidades e suas

justificativas taticas e relagdo

com a verba global;

Consciéncia e economicidade do

plano geral de utilizagdo da verba{d,0 (quatro)

c) publicitaria da linha de atuacdo jpontos
simulado na proposta, incluidas 100% da not
métricas e rentabilidades 5 maxima ,0

mensuraveis e o uso adequado
de flights e analise de frequéncia.

TOTAL 0,6

RELATORIO DE AVALIACAO: A uma falha significativa na apresentacdo da licitante para o "subcritério a",
que é a falta de referéncias ou citagdes que permitiriam a verificagdo da veracidade dos dados apresentados.
A menc¢do a "auséncia das fontes" indica que as informagdes fornecidas carecem de embasamento
documental ou evidencial confidvel, o que pode potencialmente comprometer a credibilidade das
afirmacgdes feitas.

Dada esta observacgdo, fica implicito que, para melhorar sua proposta, a licitante deveria incorporar
referéncias confidveis que possam sustentar os dados apresentados, garantindo assim que as informagdes
possam ser verificadas por terceiros. Isso ndo apenas fortaleceria a proposta como também transmitiria uma
maior confianga na precisdo e fiabilidade das informagdes apresentadas.

Para seguir, a licitante precisa realizar uma pesquisa abrangente para encontrar fontes crediveis que
possam respaldar as afirmagdes feitas, demonstrando um compromisso com a precisdo e a transparéncia no
processo de apresentacao. Ao fazer isso, eles estardo abordando diretamente a preocupacgdo levantada
neste feedback, potencialmente melhorando sua posicao no processo de licitagdo

Sede Jodo Pessoa
Av. Almirante Barraso, 918,
Centro, CEP 58013-120
(83) 2107-0406

> coreci-cred

Delegacias  Campina Grande (83) 3321-6969
Reglonais | Patos (83) 3421-2924
Cajazeiras (B3) 3531-2329
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Avaliador

Lukas de Jesus Santiago de Sousa

Agéncia Pontuacao Final
54,2 pontos
02 (cinquenta e quatros pontos e dois

décimos)

Classificacao

Pontuacao do item

1 Nao abordado ou Erroneamente abordado |0% da nota maxima

2 Insuficientemente abordado 30% da nota maxima
3 Parcialmente abordado 50% da nota maxima
4 Satisfatoriamente abordado 70% da nota maxima
5 Totalmente abordado 100% da nota maxima

Raciocinio Basico: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

Subcrit
ério

Elementos Avaliativos

Pontuacao Nivel Pontuacgdo do | Nota
Maxima item

a)

Clareza e embasamento no
conhecimento das caracteristicas
globais da comunicagdo do Conselho
Regional De Corretores De Imdveis
Da Paraiba, incluindo suas interfaces
sociais e dados demogréficos
populacionais do publico que sera
atendido e conhecimento dos
servigos prestados a populacdo em
todas as areas contempladas pelo
edital.

3,0 (trés)

pontps 70% da nota)
4 S 2,1
maxima

b)

Adequada compreensdo da linha de
atuagdo especifica de comunicacdo
publica presente no briefing e sua
relagdo com a comunicacdo em geral
do Conselho Regional De Corretores
De Imoveis Da Paraiba, ai inclusas
questoes relativas ao  diagndstico
dos elementos presentes no

briefing.

3,0 (trés) 100% da nota
pontos 5 ixi 3,0
maxima

v

Delegacias | Campina Grande (83) 3321-6969
Regionais | Patos (83) 3421-2924
Cajazeiras (83) 3531-2329

Jodo Pessoa

Av. Almirante Barroso, 918,
Centro, CEP 58013-120
(83) 2107-0406

S corcci-cneg




SFCRECIPB 5250 ounat of conreTores

Acuidade de compreensao
demonstrada em relagdo as
c) necessidades de comunicacdo dessal4,0  (quatro)

especifica linha de atuacdo e do [pontos b 30% da rmtan12
cliente, aiinclusas maxima !
questdes relativas a proposicao de

diretrizes gerais derivadas do

diagnostico.

TOTAL 6,3

RELATORIO DE AVALIACAO: Ha uma falha significativa na apresentacdo da licitante para o "subcritério
a", que é a falta de referéncias ou citagcbes que permitiriam a verificagdo da veracidade dos dados
apresentados. A mengdo a "auséncia das fontes" indica que as informacdes fornecidas carecem de
embasamento documental ou evidencial confidvel, o que pode potencialmente comprometer a
credibilidade das afirmagGes feitas.

Dada esta observacdo, fica implicito que, para melhorar sua proposta, a licitante deveria
incorporar referéncias confidveis que possam sustentar os dados apresentados, garantindo assim que as
informagdes possam ser verificadas por terceiros. Isso ndo apenas fortaleceria a proposta como também
transmitiria uma maior confianga na precisao e fiabilidade das informacgdes apresentadas.

Para seguir, a licitante precisa realizar uma pesquisa abrangente para encontrar fontes crediveis
que possam respaldar as afirmagdes feitas, demonstrando um compromisso com a precisdo e a
transparéncia no processo de apresentacdo. Ao fazer isso, eles estardo abordando diretamente a
preocupacao levantada neste feedback, potencialmente melhorando sua posigdo no processo de
licitagdo.

Estratégia de Comunicac¢do Publicitdria: maximo de 22 (vinte e dois) pontos, da seguinte forma:

Subcrit [Elementos Avaliativos Po'nt_ua{;ao Nivel Po:?tuagao Not
- Maxima do item
ério
A adequacdo do partido temdtico e
do conceito propostos a natureza e
a qualificagdo das campanhas
institucionais do Conselho Regional
De Corretores De Imoveis Da Paraiba ;
a) 6,0 (seis)
e seu(s) desafio(s) ou problema(s), -
em geral e ou especifico, de e 70% da nota|

e oa G v 4 ; 4,2
comunicagdo, a consisténcia ldgica e maxima

a pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito
proposto pela candidata e sua
riqueza de desdobramentos
positivos.

i,
2 A, e

Av. Almirante Barroso, 918,
Centro, CEP 58013-120
(83) 2107-0406

Delegacias Campina Grande (83) 3321-6969
Regionais  Patos (83) 3421-2924
Cajazeiras (83) 3531-2329

> corecicreg



SCRECIPB Soigia i oseonsmons

Desenvolvimento,
adequacdo/pertinéncia e
exequibilidade da estratégia de

b) |comunicagdo publicitdria proposta
para a solu¢do do(s) desafio(s) ou| 8,0  (oito)
do(s)‘ problema(s), geral. e/f)u pontos 100% da notal
especifico, de comunicacao, 5 7 8,0
) 2 : maxima
incluindo as determinagdes do
especifico, de comunicagdo,
incluindo as determinagdes do
Planejamento capazes de guiar as
diretrizes criativas e de midia
da proposta;
A consisténcia logica da
argumentacao apresentada em

c) |[defesa da estratégia de| 8,0 (oito)
comumca?ao publlutal:la proﬂpostae pontos 70% da notaJ
sua capacidade de articulagdo com 4 e 5,6
os desafios de i
comunicagao, temporalidade,
publicos e verba estimada para o
exercicio simulado;
TOTAL 17,8

RELATORIO DE AVALIAGAO: Ha uma deficiéncia na "Estratégia de Comunicagao Publicitdria" apresentada na
proposta da licitante, especificamente no ultimo subcritério: a auséncia de uma citacdo ou mengdo da verba
destinada para a estratégia em quest3o.

Esta omissdo pode ser vista como uma falha significativa, uma vez que a indicagdo da verba é um
aspecto crucial para avaliar a viabilidade e o realismo da estratégia proposta. Sem essa informacdo, torna-
se dificil para os avaliadores compreenderem completamente o escopo da estratégia e como ela seria
implementada na pratica.

Para abordar essa questdo e potencialmente melhorar sua proposta, seria prudente para a licitante
incluir detalhes especificos sobre a verba prevista para a estratégia de comunicagdo publicitaria. Isso poderia
incluir ndo apenas um montante total, mas também uma discriminagdo de como a verba seria alocada entre
diferentes iniciativas ou canais de comunicagao.

Além disso, seria uatil fornecer justificativas para a alocacdo da verba, demonstrando uma
compreensdo clara dos custos associados e como a verba proposta ajudaria a atingir os objetivos delineados
na estratégia de comunicagao publicitaria.

Portanto, o feedback sugere que a licitante precisa revisar sua proposta para incluir detalhes

essenciais sobre a verba, assegurando que a estratégia apresentada seja ndo apenas criativa e inovadora,
mas também pratica e financeiramente viavel.

Ideia Criativa: maximo de 22 (vinte e dois) pontos, da seguinte forma:

~
% / Sede Jodo Pessoa

Av. Almirante Barroso, 918,
Centro, CEP 58013-120
(83) 2107-0408

S corecr-one

Delegacias | Campina Grande (83) 3321-6969
Regionaizs | Patos (B3) 3421-2924
Cajazelras (B3) 3531-2329
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Subcritério [Elementos Avaliativos ::l}'nt.uagao RNE Por:ltuat;ao ot
axima do item

3) Estratégia de comunicagdo que oD% da
atenda a todos os 6,0 (seis) ls
pontos da campanha proposto emigontos pota 6,0
briefing. maxima
Capacidade de sintese da

b) estratégia de comunicagdo e
manejo/adequacao da Iingua!gem, 5,0 (cinco) 4 70?6_ da m:nta|3,5
demonstrados em sua unidade maxima

- pontos

de criativa e
qualidade técnica dos exemplos.
Cobertura de publico envolvido

c) pela linha de
atuagio  contemplada  pela®0 (quatro). 100% da L
estratégia sugerida e capacidade defPontos maxima
decodificagdo.
Originalidade na combinacdo de
seus elementos constitutivos

d) revelado nos roteiros e textos de|7,0 (sete)
pegas  publicitarias que se [pontos 5 100% da not 0
apresentarem, maxima ’
constru¢gdo  dos layouts e
exequibilidade das solugdes diante
das verbas propostas.
TOTAL 20,5

RELATORIO DE AVALIACAO: Quanto a "Ideia Criativa" proposta, particularmente no que diz respeito ao
subcritério b. O problema identificado aqui é o uso incorreto de certos termos, especificamente
"associados" e "afiliados".

Essa terminologia err6nea sugere uma possivel falta de compreensdo ou uma andlise
insuficientemente rigorosa dos termos pertinentes a drea ou ao contexto em que a licitante esta
operando. Pode-se inferir que o uso adequado desses termos é essencial para comunicar efetivamente
os detalhes e as nuances da proposta.

Para resolver esse problema, seria aconselhavel que a licitante revisse e corrigisse o uso desses
termos, garantindo que eles estejam alinhados com as terminologias corretamente aceitas e usadas no
contexto especifico do projeto ou da organiza¢do em foco.

Além disso, seria benéfico se a licitante demonstrasse um entendimento claro dos termos, talvez
fornecendo definigdes precisas para evitar qualquer confusdo ou ambiguidade. Uma revisao cuidadosa
para garantir a correta aplicagdo dos termos contribuiria para uma apresentagdo mais precisa e
profissional da "Ideia Criativa".

Em resumo, o feedback sugere que a licitante deve abordar o uso incorreto dos termos
"associados" e "afiliados" no subcritério b da secdo "Ideia Criativa" para melhorar a clareza e a precisdo
da proposta.

Estratégia de Midia e Nao Midia: maximo de 12 (doze) pontos, da seguinte forma:

: / = Sede Jobo Pessoa ’- W
~ ‘#j / Av. Almirante Barroso, 918, i c‘-ofE‘—c'-—c—R-E-
Centro, CEP 58013-120
(83) 2107-0406

Delegacias | Campina Grande (83) 3321-6969
Reglonais | Patos (B3) 3421-2924
Cajazeliras (83) 3531-2329
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Pontuagao Nivel Pontuagao Nota

Elementos Avaliativos S .
Maxima do item

a) (psicograficos e sociodemograficos) pontos

Conhecimento de habitos de
comunicacdao do publico envolvido
com a linha de atuagdo|4,0(quatro)

e capacidade analitica revelada no 1 70% da notrull2 8
estudo desses habitos e nas maxima 5
conclusoes oferecidas a formulagdo
da midia, bem como busca de
fontes para embasar estes

dados;

b)

Estudo (proporcionalidade na
distribui¢do dos recursos) da verba,
em particular o uso equilibrado 4,0 (quatro)
entre cada um dos meios napontos 70% da nota
campanha, observando suas maxima

. . 14 2,8
diferentes necessidades e suas

justificativas taticas e relagdo
com a verba global;

)

Consciéncia e economicidade do
plano geral de utilizagdo da verba|4,0 (quatro)
publicitéaria da linha de atuagdo |pontos
simulado na proposta, incluidas 100% da nota
métricas e rentabilidades maxima 4,0
mensuraveis e o uso adequado
de flights e andlise de frequéncia.

TOTAL b6

RELATORIO DE AVALIACAO: No primeiro subcritério, a principal critica é a falta de citacdo das fontes
que embasam os dados apresentados. A auséncia de referéncias confidveis para corroborar as
informagdes compartilhadas pode levar a questionamentos sobre a validade e a credibilidade dos dados.
Seria prudente para o apresentador da proposta assegurar que todos os dados fornecidos sdo
acompanhados de referéncias claras as fontes de onde foram extraidos para aumentar a confianca nas
informagdes apresentadas.

O feedback sobre o segundo subcritério foca na distribuicdo do orcamento da campanha,
indicando que a maior parte dos recursos foi destinada a veiculos de comunicacdo que atendem a um
publico mais elitizado. A critica sugere uma falta de diversidade e inclusdo na estratégia de midia, o que
poderia limitar o alcance e a eficicia da campanha. A sugestdo implicita aqui é que a proposta seria
fortalecida por uma estratégia de midia mais plural e diversificada que ndo apenas focasse em veiculos
que atendem a uma demografia mais elitizada.

Para abordar estas questbes, seria benéfico para o apresentador da proposta rever e
possivelmente reestruturar o planejamento de midia para incluir uma variedade mais ampla de veiculos
de comunicagdo, garantindo assim uma distribuigdo mais equitativa dos recursos e um alcance mais
amplo. Além disso, garantir que todas as afirmacdes fe}i‘tas na proposta sdao suportadas por dados

Centro, CEP 58013-120
(83) 2107-0406

o/ \ "
5 A/ - Sede Jolo Pessoa ’. .
l@' /% ( Av. Almirante Barroso, 918, e c-._q‘FE\c.l..Q.R.E.

Delegacias | Campina Grande (83) 3321-6969
Reglonais | Patos (83) 3421-2824
Cajazeiras (B3) 3531-2329
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confidveis e verificaveis, com referéncias claras as fontes, ajudaria a fortalecer a proposta.

Resumindo, o feedback chama a atengdo para dareas criticas de melhoria na proposta,
especificamente em relacdo a fundamentagdo dos dados e a estratégia de distribuicdo de midia. Ao
abordar estas questdes, a proposta pode se tornar mais robusta e confiavel.

LRy

Sede Jobo Pessoa
Av. Almirante Barroso, 918,
Centro, CEP 58013120
(B83) 2107-0406

> coreci.creg

Delegacias | C ina Grande (83) 3321-6969
Regionals | Patos (83) 3421-2924
Cajazeiras (83) 3531-2329
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Formuldrio de Avalia¢do para Envelope Identificado

Avaliador

Candido da Nobrega Ferreira Filho

Agéncia Pontuacdo Final
35,0 pontos
Superliga 66 (trinta e cinco pontos)

Classificacao Pontuacao do item

1 N&do abordado ou Erroneamente abordado |0% da nota maxima

2 Insuficientemente abordado 30% da nota maxima
3 Parcialmente abordado 50% da nota maxima
4 Satisfatoriamente abordado 70% da nota maxima
5 Totalmente abordado 100% da nota maxima

Capacidade de Atendimento: maximo dos 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:

Pontuagdo | Nivel Pontuagdo | Nota

Subcrit [Elementos Avaliativos e =
Maxima do item

ério

Capacidade geral de atendimento
relevada pelo licitante,
considerando a adequacdo das
a) instalagdes, da infraestrutura (fisica| 5,0 (cinco)
e em Tl), dos recursos materiais, da | pontos
quantidade e qualificagdo dos r4
profissionais nos diferentes setores
da licitante colocados a disposi¢do
do  Conselho  Regional De
Corretores De Imodveis Da Paraiba
e demais elemento;

Sistematica de atendimento,
revelada no julgamento dos
b) quesitos: operacionalidade (fluxo e | 6,0  (seis)
normas), seguranca, presteza no| pontos
atendimento as solicitagdes e grau 100% da nota
de liberdade conferido o Conselho maxima
Regional De Corretores De Imdveis
Da

Paraiba na escolha de solugGes

alternativas.
Il A Seds Jodo Pessoa
@ fi Av. Almirante Barroso, 918,
= L / Centro, CEP 58013-120

(83) 2107-0406

75% da not
imaxima 3‘3'75

Delegacias  Campina Grande (83) 3321-6969
Regionais Patos (B83) 3421-2924
Cajazeiras (83) 3531-2329



SFCRECIPB 52550 eina, o conneTores

A existéncia de equipe - expressa
em texto - dedicada e/ou exclusiva
para o trato da conta do Conselhoh 0

c) Regional De Corretores De Imdveis (uatro)
Da Paraiba, bem como a qualidade pontos 5 100% da "Otalq 0
de defini¢ao técnica imaxima !
especificamente destes

profissionais a disposicdo e sua
consonancia com a dimensao do
edital.

TOTAL

13.75

RELATORIO DE AVALIAGAO: Foi descrito no primeiro subcritério a quantidades de equipamentos como
também infraestrutura da agéncia, mas ndo ficou definido quais desses equipamentos serdo utilizados para
as demandas do Creci-PB.

Repertério: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

Subcrit |[Elementos Avaliativos Pop t-uagao Nt Porjtuagéo hota
: Maxima do item
ério
Capacidade técnica e artistica
revelada pela licitante no
a) atendimento de outros clientes, de
acordo com as amostras de pegas
incluidas na proposta e aferidas
pelos quesitos de concepgao 100% da notal
e pertinéncia criativa; 4,0 (quatro)s St 4,0
pontos

Sede Jodo Pessoa
Av. Almirante Barroso, 918,
Cantro, CEP 58013-120
(83) 2107-0406

> corecicreg

Delegacias | Campina Grande (83) 3321-6969
Reglonals | Patos (83) 3421-2924
Cajazeiras (83) 3531-2329
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A clareza da exposicio das

informacdes 2,0 (dois) 100% da nota
prestadas, tanto nas pecas, quantoppontos 5 i 2,0
nos resumos que tratam do caso
em que elas estdo inseridas;
Qualidade de execugao e
exequibilidade das solucdes diante 4,0 (quatro)
c) |das verbas propostas e alpontos
diversidade de casos e sua 75% da notal
- 4 . 3.0
aderéncia aos desafios maxima

presentes no manejo das questoes
de comunicagdao educativa e do
setor publico.

TOTAL

9,0

RELATORIO DE AVALIAGAO: O ultimo subcritério do item acima, apesar de apresentar qualidades em suas
execucdes, ndo trouxe muita diversidades de casos, principalmente voltado ao setor publico e educativo,
conforme solicitado no elemento avaliativo.

Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

: W Pontuacdo Nivel Pontuacao Nota
S’u.bcrlt Elementos Avaliativos M éximg do item;a
ério
A evidéncia de Planejamento
a) Public.itério, revleada ‘ pela 3,0 (trés)
capacidade de diagnosticar e - 5 100% da notal3 0
elencar o cendrio do caso com | P°" imaxima !
sintese e
pertinéncia;
A consisténcia das relacoes de
b) causalidade (causa efeito) entre 0| 3,0  (trés)
problema diagnosticado pela| pontos A 75% da notal2 25
agéncia a partir do caso proposto maxima |
pelo clientee a
solugdo proposta pela licitante:
Relevancia dos Resultados
apresentados dtantg dos desafios 4,0 (quatro)
c) propostos pelo cliente e sua
verificabilidade e fluidez pontes b 75% da notaus 0
construtiva e maxima £
concatenacdo logica da exposicao,
incluindo ordenacdo narrativa e
temporalidade.
TOTAL
18.25
o~ - Sede Jodo Passoa — = d
o 4% AR > corcc e
o ! (83) 2107-0406
h i / Delegacias | Campina Grande (83) 3321-696%9

Regionals Patos (B3) 3421-2924
Cajazeiras (83) 3531-2329
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RELATORIO DE AVALIACAO: No subcritério b, ndo ficou completamente clara a consisténcia na causalidade
dos problemas exemplificados para o item. J&4 no terceiro e ultimo subcritério, em alguns casos a
concatenacao légica da exposi¢cao também gerou duvidas.

¢ 49

Sede Jodo Pessoa
Av. Almirante Barroso, 918,
Centro, CEP 58013-120
{83) 2107-0406

> coreci-cred

Delegacias Campina Grande (83) 3321-6969
Regionals | Patos (B83) 3421-2924
Cajazeiras (83) 3531-2329



SWCRECIPB 52550 ey s conasores

Avaliador

Elaine da Silveira Grisi

Agéncia Pontuacdo Final
35,0 pontos
Superliga 66 (trinta e cinco pontos)

Classificacao Pontuacao do item

1 N3o abordado ou Erroneamente abordado |0% da nota maxima

2 Insuficientemente abordado 30% da nota maxima

3 Parcialmente abordado 50% da nota maxima

4 Satisfatoriamente abordado 70% da nota maxima
Totalmente abordado 100% da nota maxima

Capacidade de Atendimento: maximo dos 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:

Pontuacao Nivel Pontuacdo Nota

Subcrit [Elementos Avaliativos I .
Maxima do item

ério

Capacidade geral de atendimento
relevada pelo licitante,
considerando a adequagdo das
a) instalagdes, da infraestrutura (fisica| 5,0 (cinco)
e em Tl), dos recursos materiais, da | pontos
quantidade e qualificagdo dos A 75% da nota|3 75
profissionais nos diferentes setores maxima ’
da licitante colocados a disposicao
do Conselho Regional De
Corretores De Imoveis Da Paraiba
B

demais elemento;

Sistematica de  atendimento,
revelada no julgamento dos
b) quesitos: operacionalidade (fluxo e| 6,0  (seis)
normas), seguranga, presteza no| pontos
atendimento as solicitagbes e grau 100% da nota
de liberdade conferido o Conselho maxima
Regional De Corretores De Imoveis
Da

Paraiba na escolha de solugdes
alternativas.

» 4

Sede Joho Pessoa
Av. Almirante Barroso, 918,
Centro, CEP 58013-120
(B3) 2107-0406

Delegacias | Campina Grande (83) 3321-6969
Regionals | Patos (83) 3421-2924
Cajazeiras (83) 3531-2329



CONSELHO REGIONAL DE CORRETORES
Xi iy et q_%e D%m&gﬁ!i 212 REGIAO PARAIBA

em texto - dedicada e/ou exclusiva
para-l o trato da conta do Cons.‘elh.o 40  (quatro)
c) Regional De Corretores De Imoveis

Da Paraiba, bem como a qualidade pontos 100% da not
de definicao técnica maxima
especificamente destes
profissionais a disposicdao e sua
consonancia com a dimensdo do
edital.
TOTAL

13.75

RELATORIO DE AVALIACAO: Faltou clareza quanto a especificidade do uso dos equipamentos que possui
referente as necessidades do Creci-PB.

Repertério: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

- ot Pontuagao Nivel Pontuacgao Nota
Subcrit |[Elementos Avaliativos i g
s Maxima do item
ério
Capacidade técnica e artistica
revelada pela licitante no
a) atendimento de outros clientes, de
acordo com as amostras de pegas
incluidas na proposta e aferidas
pelos quesitos de concepgao 100% da notal
e pertinéncia criativa; @0  (quatro)s maxima 4,0
pontos

Sede Jodo Pessoa
Av. Almirante Barroso, 918,
Centro, CEP 58013-120
(83) 2107-0406

Delegacias | Campina Grande (83) 3321-6969
Reglonals | Patos (83) 3421-2924
Cajazeiras (83) 3531-2329



SWCRECIPB 5550 oious. o copnerores

A clareza da exposicdo das
informacoes

nos resumos que tratam do caso
em que elas estdo inseridas;

prestadas, tanto nas pegas, quantopontos 5

2,0 (dois)

100% da notan

. 0
maxima !

Qualidade de execugdo e

das verbas propostas e a
diversidade de casos e sua
aderéncia aos desafios

presentes no manejo das questdes
de comunicacdo educativa e do
setor publico.

exequibilidade das solugdes diante 4,0 (quatro)

pontos

75?6- da nota!3_ 0
maxima

TOTAL

9.0

RELATORIO DE AVALIACAO: O subcritério ¢ do item proposto apresentou produgdes de boa qualidade,
critério esse idealizado conforme objetivos do Conselho, mas que ndo retrata se a verba proposta pelo
cliente abrangera a execugao de projetos similares.

Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

Subcrit
ério

Elementos Avaliativos

Pontuagao | Nivel
Maxima

Pontuagao Nota
do item

a)

A evidéncia de Planejamento
Publicitario, revelada pela
capacidade de diagnosticar e
elencar o cenario do caso com
sintese e
pertinéncia;

3,0 (trés)
pontos 5

100% da nota
imaxima

b)

A consisténcia das relagdes de
causalidade (causa efeito) entre o
problema diagnosticado pela
agéncia a partir do caso proposto
peloclientee a

solucdo proposta pela licitante:

3,0 (trés)
pontos

100% da nota

gz 3,0
maxima

Relevancia dos Resultados
apresentados diante dos desafios
propostos pelo cliente e sua
verificabilidade e fluidez
construtiva e

concatenagdo logica da exposicao,
incluindo ordenacdo narrativa e
temporalidade.

4,0 (quatro)
pontos

75% da nota
maxima

TOTAL

9,0

Sede

B

-~ /%, %
Delegacias

Jodo Pessoa
Av. Almirante Barroso, 918,

> corecr-ones

Centro, CEP 58013-120
(83) 2107-0406

c ina Grande (83) 3321-6969

Regionals

Patos (83) 3421-2924
Calazeiras (83) 3531-2329



SICRECIPB £2\5 ol o connerores

WFORIO DE AVALIACAO: No subcritério b, ndo ficou completamente clara a consisténcia na causalidade

dos problemas exemplificados para o item. J& no terceiro e ultimo subcritério, em alguns casos a

concatenacdo logica da exposigao também gerou duvidas.

//ﬁ% %

Sede

Delegacias
Regionais

Jodo Pessoa

Av. Almirante Barroso, 918,
Centro, CEP 58013-120
(83) 2107-0406

Campina Grande (83) 3321-6969
Patos (83) 3421-2524
Cajazeiras (83) 3531-2329

> coreci-cred
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DE IMOVEIS 21® REGIAO PARAIBA

Avaliador

Lukas de Jesus Santiago de Sousa

Agéncia Pontuacao Final
35,0 pontos
Superliga 66 (trinta e cinco pontos)

Nivel

Classificacao
Ndo abordado ou Erroneamente abordado

Pontuacao do item
0% da nota maxima

Insuficientemente abordado

30% da nota maxima

Parcialmente abordado

50% da nota maxima

Satisfatoriamente abordado

70% da nota maxima

N HETWINT =

Totalmente abordado

100% da nota maxima

Capacidade de Atendimento: maximo dos 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:

Subcrit
ério

Elementos Avaliativos

Pontuagao
Maxima

Nivel

Pontuacao
do item

Nota

Capacidade geral de atendimento
relevada pelo licitante,
considerando a adequacao das
instalacdes, da infraestrutura (fisica
e em Tl), dos recursos materiais, da
quantidade e qualificagdo dos
profissionais nos diferentes setores
da licitante colocados a disposicao
do Conselho Regional De
Corretores De Imoéveis Da Paraiba
e

demais elemento;

5,0 (cinco)
pontos

maxima

100% da notafs

,0

b)

Sistematica de  atendimento,
revelada no julgamento dos
quesitos: operacionalidade (fluxo e
normas), seguranga, presteza no
atendimento as solicitagdes e grau
de liberdade conferido o Conselho
Regional De Corretores De Imdveis
Da

Paraiba na escolha de solugdes

alternativas.

6,0
pontos

(seis)

100% da nota|
maxima

6,0

Delegacias
Regionais

Jodo Pessoa

Av. Almirante Barroso, 918,
Centro, CEP 58013-120
(83) 2107-0406

Patos (83) 3421-2924
Cajazeiras (83) 3531-2329

S corzerones

Campina Grande (83) 3321-6969



CONSELHO REGIONAL DE CORRETORES
Xi el egtiipe D%ﬁ@!ﬁ!i 21 REGIAO PARAIBA

em texto - dedicada e/ou exclusiva

para o trato da conta do Conselho 4,0 (quatro)

) Regional De Corretores De Imoéveis
Da Paraiba, bem como a qualidade pontes 75% da nota 0
de definicdo técnica F maxima ’
especificamente destes

profissionais a disposicdo e sua
consonancia com a dimensao do
edital.

TOTAL

14,0

RELATORIO DE AVALIACAO: No subcritério c, é colocada a existéncia da equipe e suas devidas dedicagdes a
cliente, mas n3o define da mesma forma quanto ao uso de equipamentos para as produgdes.

Repertdrio: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

: o Pontuagdo Nivel Pontuagdo Nota

Subcrit |Elementos Avaliativos 2 ¢ i ¢
= Maxima do item
ério

Capacidade técnica e artistica

revelada pela licitante no
a) atendimento de outros clientes, de

acordo com as amostras de pegas

incluidas na proposta e aferidas

pelos quesitos de concepgao 100% da nota

e pertinéncia criativa; 4,0  (quatro)s maxima (.0

pontos

Sede Jodo Pessoa
Av. Almirante Barroso, 918,
Centro, CEP 58013-120
(83) 2107-0406

S coreci-cne

Delegacias | Campina Grande (83) 3321-6969
Reglonais | Patos (B3) 3421-2924
Cajazeiras (83) 3531-2329



SWCRECIPB 52 avin oo ranain O

A clareza da exposigao das

b) informacgdes 2,0 (dois) 100% da nota
prestadas, tanto nas pegas, quantopontos 5 - 2,0
maxima
nos resumos que tratam do caso|
em que elas estdo inseridas;
Qualidade de execucdo e
exequibilidade das solugdes diante 4,0 (quatro)
c) |das verbas propostas e apontos
diversidade de casos e sua A 75% da nota3 0
aderéncia aos desafios maxima !

presentes no manejo das questoes
de comunicagdo educativa e do
setor publico.

TOTAL

9,0

RELATORIO DE AVALIACAO: Quanto ao repertdrio, a agéncia candidata destaca alguns trabalhos entregues
a empresas também do setor privado, faltando detalhar melhor a relagdo educativa e do setor publico, como
pedido no subcritério.

Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: maximo de 10 (dez) pontos, daseguinte forma:

Pontuagdo | Nivel Pontuagdo | Nota

Subcrit Elementos Avaliativos Miidina A e

ério

A evidéncia de Planejamento
Publlc.ltano, rereIada . pela 3,0  (trés)
capacidade de diagnosticar e Soe s 100% da notaso
elencar o cendrio do caso com pon imaxima
sintese e
pertinéncia;
A consisténcia das relacdes de
b) causalidade (causa efeito) entre 0| 3,0  (trés)
problema diagnosticado pela| pontos 5 100% da notaJ 30
agéncia a partir do caso proposto maxima !
pelo clientee a
solucdo proposta pela licitante:
Relevancia dos Resultados
apresentados diante dos desafios
c) propostos pelo cliente e sua

verificabilidade e fluidez N 50% da m:vt:m2 0
construtiva e maxima !
concatenacdo légica da exposicgdo,
incluindo ordenagao narrativa e
temporalidade.

a)

4,0 (quatro)
pontos

-~
Sede Jolio Pessoa ’éOFEéi;b.HE
/ﬁ Av, Almirante Barroso, 918, T e e b
! Centro, CEP 58013-120
(B83) 2107-0406

Delegacias | Campina Grande (83) 3321-6969
Regionals  Patos (83) 3421-2924
Cajazeiras (83) 3531-2329
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DE IMOVEIS 212 REGIAO PARAIBA

TOTAL

18,0

RELATORIO DE AVALIACAO: Os resultados apresentados pela agéncia em questdo incluem uma ordenagéo
narrativa e temporal ndo é possivel compreender em sua totalidade.

e

Sede

Delegacias
Regionais

y.crecl=-pb.gov.or
Jodo Pessoa
Av. Almirante Barroso, 918,

Centro, CEP 58013-120
(B3) 2107-0406

> OFECLCREC

Campina Grande (83) 3321-6969
Patos (83) 3421-2924
Cajazeiras (83) 3531-2329



Formuldrio de Avaliagdo para Envelope Identificado

<CRECIPB

CONSELHO REGIONAL DE CORRETORES
DE IMOVEIS 21! REGIAO PARAIBA

Avaliador

Candido da Nébrega Ferreira Filho

Agéncia Pontuacdo Final
30,3 pontos
9ideia (trinta pontos e trés décimos)
Nivel Classificagao Pontuacao do item

N3o abordado ou Erroneamente abordado

0% da nota maxima

Insuficientemente abordado

30% da nota maxima

Parcialmente abordado

50% da nota maxima

Satisfatoriamente abordado

70% da nota maxima

TR TWIN]=

Totalmente abordado

100% da nota maxima

Capacidade de Atendimento: maximo dos 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:

Subcrit
ério

Elementos Avaliativos

Pontuacdo
Maxima

Nivel

Pontuacdo Nota

do item

a)

Capacidade geral de atendimento
relevada pelo licitante,
considerando a adequag¢do das
instalacdes, da infraestrutura (fisica
e em Tl), dos recursos materiais, da
quantidade e qualificacdo dos
profissionais nos diferentes setores
da licitante colocados a disposi¢do
do Conselho  Regional De
Corretores De Imoveis Da Paraiba
e

demais elemento;

5,0 (cinco)
pontos

100% da nota
maxima

b)

Sistematica de  atendimento,
revelada no julgamento dos
quesitos: operacionalidade (fluxo e
normas), seguranga, presteza no
atendimento as solicitagdes e grau
de liberdade conferido o Conselho
Regional De Corretores De Imoveis
Da

Paraiba na escolha de solugdes]

alternativas.

6,0

pontos

(seis)

100% da nota:s' 0
maxima

& 4Y

Sede

Delegacias
Regionais

Jodo Pessoa

Av. Almirante Barroso, 918,
Centre, CEP 58013-120
(83) 2107-0406

%:orw-tias
_# COFECI-CRE(

Campina Grande (83) 3321-6969
Patos (B83) 3421-2524
Cajazeiras (83) 3531-2329



SWCRECIPB 5255 50ionas o conrerores

A existéncia de equipe - expressa
em texto - dedicada e/ou exclusiva
para o trato da conta do Conselho
c) Regional De Corretores De Imdveis
Da Paraiba, bem como a qualidade 50% da nota
de definicdo técnica maxima
especificamente destes
profissionais a disposicdao e sua
consonancia com a dimensdo do
edital.

TOTAL

4,0 (quatro)
pontos

13,0

RELATORIO DE AVALIACAO:

O texto refere-se ao feedback sobre uma secdo especifica (subcritério c) de uma proposta ou plano
apresentado, focando na falta de detalhes sobre os profissionais que serdo dedicados ao atendimento do
Creci-PB.

Nele, se destaca uma deficiéncia significativa em relacdo a explicagdo de quais profissionais serao
alocados exclusivamente para atender o Creci-PB. O detalhe é vital, pois poderia determinar a eficiéncia e a
eficdcia do servigo proposto, assegurando que exista uma equipe competente e dedicada para atender as
necessidades especificas do Orgio.

A auséncia desse detalhamento pode suscitar questdes sobre a capacidade da empresa proponente
em satisfazer integralmente as necessidades do Creci-PB, gerando incertezas sobre a qualidade do
atendimento que sera proporcionado.

Para aprimorar este aspecto da proposta, seria benéfico para o proponente esclarecer e detalhar
esta segdo, apresentando informacdes claras sobre a equipe que estara disponivel para o Orgdo, as
qualificacbes desses profissionais e como eles estardo dedicados a atender ao 6rgdo de maneira exclusiva.
Isso ndo sé poderia fortalecer a proposta, demonstrando um compromisso claro com o atendimento de alta
qualidade, mas também poderia dissipar quaisquer preocupagdes sobre a capacidade de atender
adequadamente as necessidades do Creci-PB.

Em resumo, o feedback sugere que a proposta pode ser substancialmente melhorada através da inclusdo.

Repertério: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

Pontuacdo Nivel Pontuagdo Nota

Subcrit [Elementos Avaliativos e ;
Maxima do item

ério

Y%

Sede Jodo Pessoa
Av. Almirante Barroso, 918,
Centro, CEP 58013-120
(B3) 2107-0406

Delegacias | Campina Grande (83) 3321-6969
Regionais | Patos (83) 3421-2924
Cajazeiras (B3) 3531-2329
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DE IMOVEIS 212 REGIAO PARAIBA

Capacidade técnica e artistica
revelada pela licitante no
atendimento de outros clientes, de
acordo com as amostras de pecas
incluidas na proposta e aferidas
pelos quesitos de concepgdo

e pertinéncia criativa;

4,0 (quatro)a
pontos

70:%_ da notarz’ 8
maxima

Sede

Delegacias
Regionais

Jodo Pessoa

Av. Almirante Barroso, 918,
Centro, CEP 58013-120
(B83) 2107-0406

> coreci.cre

Campina Grande (83) 3321-6969
Patos (83) 3421-2924
Cajazeiras (83) 3531-2329
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CONSELHO REGIONAL DE CORRETORES
DE IMOVEIS 212 REGIAO PARAIBA

b)

A clareza da
informacgGes

exposicao das

nos resumos que tratam do caso
em que elas estdo inseridas;

prestadas, tanto nas pecas, quantopontos

2,0 (dois

70%_ da notaal' a
maxima

Qualidade de execugao e
exequibilidade das solugbes diante
das verbas propostas e a
diversidade de casos e sua
aderéncia aos desafios presentes
no manejo das questbes de
comunicacdo educativa e do setor
publico.

4,0 (quatro)
pontos

100% da not

: %0
maxima

TOTAL

8,2

RELATORIO DE AVALIAGAO: Um dos materiais apresentados para o subcritério trouxe mensagem contraria as
recomendagodes dadas durante o periodo pandémico.
Nenhum dos arquivos eram de empresas com atuacao na capital pessoense, local com maior atuagao do Creci-
PB e onde esta maior parte de seu publico-alvo.

Relato de Solugdes de Problemas de Comunicag¢do: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

Subcrit
ério

Elementos Avaliativos

Pontuagao
Maxima

Nivel

Pontuacao Nota

do item

a)

A evidéncia de Planejamento
Publicitario, revelada pela
capacidade de diagnosticar e
elencar o cendrio do caso com
sintese e

pertinéncia;

3,0
pontos

(trés)

"

70%. da notalz, 1
maxima

b)

A consisténcia das relagdes de
causalidade (causa efeito) entre o
problema  diagnosticado pela
agéncia a partir do caso proposto
peloclientee a

solucdo proposta pela licitante:

3,0
pontos

(trés)

10}]% da notalgr 0
maxima

Relevancia dos Resultados
apresentados diante dos desafios

verificabilidade e
construtiva e

concatenacdo légica da exposigdo,
incluindo ordenagdo narrativa e

fluidez

temporalidade.

4 (4}
ropostos pelo cliente e sual’
peoe P r:ontos

(quatro)

1009_6 da nota 4,0
maxima

Delegacias
Reglionals

Joho Pessoa

Av. Almirante Barroso, 918,
Centro, CEP 58013-120
(B3) 2107-0406

Campina Grande (83) 3321-6969
Patos (83) 3421-2924
Cajazeiras (83) 3531-2329

“*_., COFECI-CRE(
__# COFECI:CRE
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TOTAL

9,1

RELATORIO DE AVALIACAO: Um dos arquivos propostos para o subcritério apresenta termos subjetivos e

vagos quanto a propaganda educativa.

/5?7 Q

Sede

Jodo Pessoa

Av. Almirante Barroso, 918,

Centro, CEP 58013-120
(83) 2107-0406

Etng s G2t s

Camuing Srands (iS4l FERY

=¥ coreci-cre



CRECIPB

CONSELHO REGIONAL DE CORRETORES
DE IMOVEIS 21 REGIAO PARAIBA

Avaliador

Elaine da Silveira Grisi

Agéncia Pontuacdo Final
30,3 pontos
9ideia (trinta pontos e trés décimos)
Nivel Classificacao Pontuacao do item

N3o abordado ou Erroneamente abordado

0% da nota maxima

Insuficientemente abordado

30% da nota maxima

Parcialmente abordado

50% da nota maxima

Satisfatoriamente abordado

70% da nota maxima

TR TWINT=

Totalmente abordado

100% da nota maxima

Capacidade de Atendimento: maximo dos 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:

Subcrit
ério

Elementos Avaliativos

Pontuacao
Maxima

Nivel

Pontuagao Nota

do item

Capacidade geral de atendimento
relevada pelo licitante,
considerando a adequagdao das
instalacgdes, da infraestrutura (fisica
e em Tl), dos recursos materiais, da
quantidade e qualificagdo dos
profissionais nos diferentes setores
da licitante colocados a disposicdo
do Conselho  Regional De
Corretores De Imoveis Da Paraiba
e

demais elemento;

5,0 (cinco)
pontos

100% da nota
maxima

b)

Sistematica de atendimento,
revelada no julgamento dos
quesitos: operacionalidade (fluxo e
normas), seguranga, presteza no
atendimento as solicitagdes e grau
de liberdade conferido o Conselho
Regional De Corretores De Imoveis
Da

alternativas.

Paraiba na escolha de solugtes

6,0

pontos

(seis)

1009.6 da notauG’O
maxima

oY
.‘ﬁﬁa’ Vs }Z i

Delegacias
Regionals

Jodo Pessoa

Av. Almirante Barroso, 918,
Centro, CEP 58013-120
(83) 2107-0406

S coreci-creg

Campina Grande (B3) 3321-6969
Patos (83) 3421-2924
Cajazeiras (B3) 3531-2329



SICRECIPB 52550 Eouanat o conneToRes

A existéncia de equipe - expressa
em texto - dedicada e/ou exclusiva

para o trato da conta do Conselho 4,0 (quatro)

c) Regional De Corretores De Imdveis
Da Paraiba, bem como a qualidade pontas N 50% da n-::ltJ2 0
de definicdo técnica maxima '
especificamente destes

profissionais a disposicdo e sua
consonancia com a dimensdo do
edital.

TOTAL

13,0

RELATORIO DE AVALIACAO: Descumprimento do disposto no subcritério a, no tocante 2 identificagdo de
integrantes da equipe para atuagdo com dedicagdo e/ou exclusividade.

Repertodrio: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

ntuaga ivel Pontuagdo Nota

Subcrit |Elementos Avaliativos Po‘ 5 e Nive . .
s Maxima do item
ério

Capacidade técnica e artistica

revelada pela licitante no
a) atendimento de outros clientes, de

acordo com as amostras de pegas

incluidas na proposta e aferidas

pelos quesitos de concepgdo 70% da nota

e pertinéncia criativa; 4,0  (quatroja ndxima 2,8

pontos

Sede Jodo Pessoa
Ay, Almirante Barroso, 918,
Centro, CEP 58013-120
(83) 2107-0406

Delegacias Campina Grande (83) 3321-6969
Reglonais | Patos (83) 3421-2924
Cajazeiras (83) 3531-2329



YCRECIPB S2Weui Srmeonic manen o

A clareza da exposicio das
informagdes prestadas, tanto nas{,0 (dois) 20% da notal
pecas, quanto nos resumos qge:pontos 4 el 1,4
tratam do caso em que elas estdo
inseridas;
Qualidade de execug¢dao e
exequibilidade das solu¢es diante 4,0 (quatro)
c) |das verbas propostas e apontos
diversidade de casos e sua I 100% da notatao
aderéncia aos desafios imaxima !
presentes no manejo das questdes
de comunicagdo educativa e do
setor publico.
TOTAL
18,2

RELATORIO DE AVALIACAO: O critério traz como exemplo criagdo que contraria a realidade diante da
mortalidade existente no periodo do coronavirus. Maior parte das midias apresentadas sdo de outro estado.

Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

Pontuacao Nivel Pontuacao Nota

Subcrit Elementos Avaliativos Mxima i

ério

A evidéncia de Planejamento
Publicitario, revelada pela =
capacidade de diagnosticar e 30 fds) 70% da notal
v pontos a4 2,1
elencar o cendrio do caso com maxima
sintese e
pertinéncia;
A consisténcia das relagbes de
b) causalidade (causa efeito) entre o| 3,0  (trés)
problema diagnosticado pela| pontos 100% da notal_:,' 0
agéncia a partir do caso proposto imaxima
peloclientee a
solucdo proposta pela licitante:
Relevancia dos Resultados
apresentados diante dos desafios
c) propostos pelo cliente e sua
verificabilidade 2 fluidez 100% da not
construtiva e maxima
concatenacdo ldgica da exposicao,
incluindo ordenagdo narrativa e
temporalidade.
TOTAL

a)

4,0 (quatro)
pontos

9,1
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Avaliador

Lukas de Jesus Santiago de Sousa

Agéncia Pontuacdo Final
30,3 pontos
9ideia (trinta pontos e trés décimos)
Nivel Classificacao Pontuacao do item

1 Ndo abordado ou Erroneamente abordado |0% da nota maxima
2 Insuficientemente abordado 30% da nota maxima
3 Parcialmente abordado 50% da nota maxima
4 Satisfatoriamente abordado 70% da nota maxima
5 Totalmente abordado 100% da nota maxima

Capacidade de Atendimento: maximo dos 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:

Subcrit [Elementos Avaliativos Pop tluagao e Por]tuagao hota
= Maxima do item
ério
Capacidade geral de atendimento
relevada pelo licitante,
considerando a adequagdo das
a) instalagdes, da infraestrutura (fisica| 5,0 (cinco)
e em TI), dos recursos materiais, da | pontos
quantidade e qualificagdo dos 5 100% da m')ta\5 0
profissionais nos diferentes setores maxima !

da licitante colocados a disposicdo
do  Conselho  Regional De
Corretores De Imoveis Da Paraiba
e

demais elemento;

Sistematica de  atendimento,
revelada no julgamento dos
b) quesitos: operacionalidade (fluxo e| 6,0  (seis)
normas), seguranga, presteza no| pontos

atendimento as solicitagdes e grau s 100% da ru::tai6 0
de liberdade conferido o Conselho maxima !
Regional De Corretores De Imdveis
Da
Paraiba na escolha de solugdes
alternativas.

&p‘ o
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CONSELHO REGIONAL DE CORRETORES
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em texto - dedicada e/ou exclusiva
para o trato da conta do Conselho
c) Regional De Corretores De Imdveis
Da Paraiba, bem como a qualidade 50% da nota
de defini¢do técnica maxima
especificamente destes
profissionais a disposicio e sua
consonancia com a dimensdo do
edital.

TOTAL

,0  (quatro)
pontos

13,0

RELATORIO DE AVALIACAO: N3o especifica como vai funcionar a dedicagdo de cada funcionario da agéncia
a prestacdo de servigos ao Creci-PB.

Repertdrio: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

. o Pontuacdo Nivel Pontuacgao Nota

Subcrit [Elementos Avaliativos 0. : ¢ ; ¢
=% Maxima do item
ério

Capacidade técnica e artistica

revelada pela licitante no
a) atendimento de outros clientes, de

acordo com as amostras de pecas

incluidas na proposta e aferidas

pelos quesitos de concepgdo 70% da not

e pertinéncia criativa; (.0  (quatro)a Lviksctia 2.8

pontos

ag/% »
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CONSELHO REGIONAL DE CORRETORES
DE IMOVEIS 212 REGIAO PARAIBA

A clareza da exposicdio das

informagdes prestadas, tanto nag (dois) 70% da nota
pegas, quanto nos resumos quepontos 4 W 1,4
tratam do caso em que elas estdo
inseridas;
Qualidade de execucdo e
exequibilidade das soluctes diante (quatro)
c) |das verbas propostas e apontos
diversidade de casos e sua 5 100% da nota 10
aderéncia aos desafios maxima ’
presentes no manejo das questoes
de comunicacdo educativa e do
setor publico.
TOTAL
8,2

RELATORIO DE AVALIACAO: Em um dos arquivos apresentados, algumas imagens ndo condizem com o off
e, artisticamente, a empresa nao foi feliz na escolha da mensagem para o periodo em que ela foi veiculada.

Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

Subcrit
ério

Elementos Avaliativos

Pontuacgdo
Maxima

Nivel

Pontuagdo
do item

Nota

a)

A evidéncia de
Publicitario, revelada pela
capacidade de diagnosticar e
elencar o cendrio do caso com
sintese e
pertinéncia;

Planejamento

pontos a4

(trés)

maxima

70% da m::tJ2

o !

b)

A consisténcia das relacdes de
causalidade (causa efeito) entre o
problema diagnosticado pela
ageéncia 2 partir do caso proposto
peloclientee a

solucdo proposta pela licitante:

pontos

(trés)

maxima

100% da nota

3,0

c)

Relevancia dos Resultados
apresentados diante dos desafios
propostos pelo cliente e sua
verificabilidade el fluidez
construtiva e

concatenacgado légica da exposigdo,
incluindo ordenacdao narrativa e
temporalidade.

4,0
pontos

(quatro)|

maxima

100% da notal

4,0

TOTAL

9,1
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RELATORIO DE AVALIACAO: Os “valores” destacados em um dos materiais educativos ndo sdo descritos.
Em outro, voltado para um cliente de servigos de satide oftalmoldgicos, as imagens remetem mais a venda
de 6culos do qué tratamento da visdo.

a) Para aferir Ndo abordado ou Erroneamente abordado (0% da pontuagdo destinada ao
critério): No subitem especifico, observando as normativas construtivas propostas em edital, o texto
da concorrente ndo atende aos elementos presentes no briefing do edital ou demais critérios
editalicios, ndo versando sobre o tema solicitado ou contém erros grosseiros, seja na abordagem
solicitada para a campanha, seja para os elementos destacados para a andlise do item/subitem
de avaliagdo.

b) Para aferir insuficientemente abordado (30% da pontuagdo destinada ao critério): No
subitem especifico, observando as normativas construtivas propostas em edital, o texto da
concorrente atende de forma muito elementar aos elementos presentes no briefing do edital ou ndo
alcangou a qualidade minima necessdria. O texto revela contetdo fraco, mediocre, insatisfatério,
entretanto, guarda uma relagdo com o item na proposta técnica considerando tema solicitado ou
abordagem de campanha, dentro do item/subitem de avaliagao.

c) Para aferir Parcialmente abordado (50% da pontuagdo destinada ao critério): No subitem
especifico, observando as normativas construtivas propostas que contempla apenas alguns dos
aspectos relevantes do quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios
estabelecidos no edital, atendendo a normativa técnica com técnica com omissdes relevantes, mas
sem desvios do solicitado no instrumento do editalicio do certame.

d) Para aferir Satisfatoriamente abordado (70% da pontuagdo destinadas ao critério): Esta
avaliacdo é conferida as propostas que contemplam os principais aspectos que constituem o quesito
ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, a tendendo a
normativa técnica esperada e descrita no instrumento editalicio do certame.

e) Para aferir Totalmente abordado (100% da pontuagdo destinada ao critério): Esta avaliagdo
é conferida as propostas que contemplam integral e exatamente os aspectos que constituem o
quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, sem
desvios e apresentando, quando possivel, solucdes com elementos de destaque e diferenciado
entendimento do critério analisando. Trabalho com evidente exceléncia qualitativa segundo as

necessidades do edital.
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